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Ирина Скорнякова

Вы, несомненно, задумывались, почему у 
некоторых людей, что бы они ни делали, 
все получается прекрасно. Это какой-то 
феномен, они будто-бы легко творят и все 

получается просто, без каких-либо усилий.  
Но это только видимость – на их пути, так же как 
у всех, встречаются препятствия. Несомненно, 
кроме таланта и труда необходим и некоторый 
элемент удачи, но это уже от нас не зависит.  
Я не случайно завела об этом разговор. На 
обложке номера Лена Ленина – писатель, психо-
лог (автор двух десятков научно-популярных книг 
на русском и французском языках), бизнесвумен, 
организатор лучших светских вечеринок в Москве, 
лицо рекламных кампаний «МКМ», ювелирных 
марок.  Более того – она классическая self-made 
woman, которая всего добилась сама. Лена 
Ленина – меценат, борец за экологию, сторонник 
здорового образа жизни.  Среди ее проектов –  
сеть «Студий Маникюра Лены Лениной» (крупней-
шей сети в Восточной Европе и одной из крупней-
ших франшиз на территории России),  своя линия 
шампуней и продукции для волос «Lovely by 
Egomania&ELena Lenina». 

Если же говорить об остальных героях этого разноо-
бразного и интересного номера журнала – это люди 
с положительной энергетикой и энтузиазмом. 

Слово  редактора
«Дорогая сдержанность» – так характеризуют 
стиль великого итальянца Giorgio Armani зна-
токи моды. Сегодня Armani – это не только 
знаменитые статусные костюмы, но и драго-
ценности, дорогие часы, обувь и сумки, мебель 
и даже рестораны. «Стиль – эта та единствен-
ная роскошь, которую можно себе позволить, 
не зависимо от того, есть ли у тебя деньги или 
нет» – сказал однажды Джорджио Армани. 
Его стиль всегда узнаваем.

В своем интервью Джонни Манглани, основа-
тель Uomo Collezioni – бренда итальянской 
мужской одежды – расскажет о становлении 
марки, тонкостях в изготовлении одежды и 
любимых коллекциях. В Москве уже открыто 
шесть бутиков Uomo Collezioni.

Также в этом номере много полезных советов. 
Один из них от Константина Деньга, владель-
ца бутика деловой одежды Denga. Он расска-
зывает о основных правилах выбора сорочки. 
Познакомьтесь с этими простыми правилами, 
и вы сможете выбрать качественную сорочку, 
которая принесет радость своему обладателю.

Большие перемены начинаются с конкретных 
деталей. Модный гардероб и визит в салон 
красоты помогут создать Ваш неповторимый 
образ, заряжая энергией и уверенностью в 
преддверии весны, а предстоящие скидки ста-
нут отличным подарком себе или близким. 
Пусть хорошее настроение и позитивный 
настрой изменят не только Вас, но и все 
вокруг. Это так просто – улыбайтесь! Родным 
и любимым, соседям и сослуживцам, знако-
мым и незнакомым – улыбнитесь. И кто знает, 
возможно, улыбка Вам в ответ станет нача-
лом чего-то большего…
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Эгретки и тиары
снова на пике популярности

Казалось, что эти аксессуары 
окончательно остались 
в прошлом, не вписавшись 
в современную жизнь без карет 
и балов. Однако все чаще 
эти предметы возрождаются 
в коллекциях известных 
ювелирных домов, хоть пока 
только и в линиях высокого 
ювелирного искусства. 
Так, Chaumet представил 
новое прочтение аксессуара, 
сделавшего имя этой компании. 

Именно диадемы при-
несли мировую славу 
французскому Дому 

Chaumet. В этому году он 
представил новые модели 
тиар, эгреток и заколок той 
аристократической изы-
сканности, которая привле-
кала клиентов прошлого и 
муз этого Дома, таких, как 
Жозефина Богарне. 

Как дань практичности 
современной эпохи, диаде-
ма 2012 года к тому же 
является трансформером. 
Ее можно носить в полном 
варианте – с плюмажем, 
или в виде броши и колье. 
Другая диадема скрывает 
в  себе серьги. Как дань 
роскоши бель-эпок – на 
этой диадеме 395  брилли-

антов, включая грушевид-
ный алмаз в 5 карат. 

Драгоценности нужно 
носить высоко, считают 
ювелиры  Chaumet, поэтому 
предлагают целую россыпь 
заколок для волос, шпилек 
и гребней – то, что когда-то 
было у каждой красавицы 
при дворе. Камни – изумру-
ды, сапфиры, рубины и 

бриллианты, роскошные 
шпинели, зрелищные белые, 
синие и черные опалы. 

Дом Chaumet предлага-
ет вернуться к временам, 
когда женские головки 
украшали не только бле-
стящие мысли, но и сверка-
ющие камни, отражающие 
блеск и шик своей владе-
лицы.
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Талисманы всегда жили в коллекциях этого ювелирного 
Дома: божьи коровки и цветки клевера, единороги и 
феи, звезды и кометы. Однако впервые все эти столь 

разные герои собраны в одной коллекции. Тема невероят-
ного везения и удачи в ней начинается уже с того, что 
большинство камней выбрано по принципу редкости и уни-
кальности, а примененные ювелирные техники поистине 
уникальны. Геммы редких для своего типа цветов, камни 
крайне сложные для вытачивания, смелые сочетания мате-
риалов – все эти трудности умножались на кропотливые 
приемы ручной работы. В коллекции много украшений-
трансформеров, изделия со встроенными механизмами, 
приводящими в движение тот или иной фрагмент. 

Пожалуй, ни одна коллекция высокого ювелирного сезона­2012 
не подходит так идеально к рождественской теме чудес 
и волшебства, как Palais de chance (Дворец везения) 
от Van Cleef & Arpels. Все предметы этой коллекции 
объединены темой удачи – это вещи­талисманы, 
отсылающие к оберегам самых разных времен и народов.

Дворец 
удачи 

от Van Cleef & Arpels

✴Брошь «Étoile Filante», 
белое золото и бриллианты

Нельзя назвать ни одного ювели-
ра, у кого не было бы ни одного укра-
шения-звезды. У каждого свое про-
чтение небесного светила: у Chanel – 
красота упрощенных геометрических 
форм, а у Van Cleef & Arpels – это 
барочная падающая звезда со множе-
ством деталей. В ней сочетаются 
бриллианты самых разных форм – 
круг лые, грушевидные, в форме розы. 
А скрытый механизм позволяет цент-
ральному элементу – звезде вращать-
ся на 360 градусов. 
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Редчайшие сапфиры общей каратностью 33,73 карата 
из Кашмира украшают колье «Семь звезд». Потребовалось 
несколько лет, чтобы собрать столько камней, идеально 
подходящих друг другу по цвету и размеру. Это украшение 
отдает дань самому знаменитому созвездию – Большой 
Медведице. Согласно легенде в него превратила разгне-
ванная Гера нимфу Калипсо, на которую положил глаз ее 
муж Зевс. 

Линия земных талисманов начинается с четырехлист-
ного клевера. Между бриллиантовыми веточками вьется 
лента с выгравированными словами Жака Арпелса: «Чтобы 
тебе повезло, сначала нужно поверить в везение». 

Брошь «Таинственная божья коровка», конечно, пред-
назначена для того, чтобы свою удачу всегда носить на 
плече, не дожидаясь, когда настоящая божья коровка 
соизволит на него опуститься. Но уникальность предмета в 
другом: здесь впервые с 1933 года применена изобретен-
ная тогда техника Serti Mysterieux, когда камни ложатся 
на подложку из драгоценного металла так, что краев даже 
не видно. Рубиновые квадратики выложены на крылышках, 
и швы между ними совсем незаметны и не обнажают золо-
тую основу. 

Совершенно фантастическая вещь – парюра «Ласточки». 
Эти птицы, приносящие весну, всегда считались почтальо-
нами счастья, особенно если собирались свить гнездо где-
то неподалеку от дома. Ласточки уже были героинями 
пары сережек этой компании в 1922 году. В 2012 году они 
предстают парящими под лучами утреннего солнца. Это  
украшение-трансформер можно носить и в виде колье или 
нитки бус и броши. 

С 1920-х годов, когда Европа увлекалась всем восточ-
ным от Азии до Египта, такие мотивы всегда присутствова-
ли в коллекциях Van Cleef & Arpels. В «Дворце везения» 
есть сразу несколько предметов этой тематики. Брошь 
«Fortuna» – это женская фигурка с закрытым рукой лицом 
(символ того, что свой выбор она всегда делает вслепую), 

✴Колье и съемная брошь 
«Hirondelles», белое золото, 
бриллианты, изумруды, 
цавориты, оникс, черный лак, 
серый культивированный 
жемчуг, бусины из хризопраза 
и один розовый турмалин 
изумрудной огранки 
весом 19,59 карата 
(происхождение – Бразилия).

✴Кольцо «Bianfu»,
белое золото, бриллианты,
розовое золото, 
розовые сапфиры 
и один фиолетовый сапфир
изумрудной огранки 
в 23,34 карата 
(происхождение – Шри-Ланка).

✴Брошь «Trèfles», 
белое золото, 2 розовых 
сапфира в форме сердца 
общим весом 15,27 карата 
(происхождение – Мадагаскар) 
и бриллианты

балансирующая на круглом опале, 
символизирующем планету. 

Брошь «Hina» – это уже японский 
талисман в форме куклы, который 
дарили девушкам, чтобы он приносил 
защиту, здоровье и счастье. Для пере-
дачи красоты японских кимоно Van 
Cleef & Arpels применил сложнейшую 
технику работы с кораллом. Из него 
скульптор смог вырезать мельчайшие 
складки этого наряда. Отделку кимо-
но заменили изумруды, бриллианты, 
рубины. 

Впервые за свою историю Van 
Cleef & Arpels пополнил свой бестарий 
летучей мышью. В Китае она считает-
ся носительницей удачи и везения. На 
кольце «Bianfu» сразу несколько лету-
чих мышей из розовых сапфиров реют 
в облаках из бриллиантов, поддержи-
вая на своих крыльях исключительный 
по редкости фиолетовый сапфир из 
Шри-Ланки в 23,34 карата. 

Яна Максимова
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«Стиль – это та единственная 
роскошь, которую можно себе 
позволить независимо от того, 
есть у тебя деньги или нет», – 
сказал однажды Джорджио Армани. 
Его стиль не назовешь броским. 
Однако он всегда элегантен 
и узнаваем. Всегда «на гребне 
волны». «Дорогая сдержанность» – 
так характеризуют стиль великого 
итальянца знатоки моды. 

Сдержанный
                стиль АрманиССегодня бренд Giorgio Armani напоминает настоящую империю со своими про-

текторатами и губерниями. Armani – это не только знаменитые статусные 
костюмы, но и дорогие часы, драгоценности, изысканный парфюм, элитная 

косметика, обувь и сумки, одежда для всех – от детей до пожилых миллионеров, 
мебель и даже рестораны. Вскоре в самой высокой башне мира Бурдж Халифа в 
Дубае откроется отель Армани. Его костюмы и платья с удовольствием носят звез-
ды Голливуда и принцессы крови. Прийти на церемонию «Оскар» в наряде от 
Армани считается признаком хорошего вкуса. Среди поклонников марки – такие 
люди, как Мишель Пфайфер, Роберт Де Ниро, Мэрил Стрип, Ким Бейсинджер, Джоди 
Фостер, Миа Сорвино, Джина Дэвис, Рассел Кроу, Борис Беккер, Бениссио Дель 
Торо, Софи Лорен и принцесса Монако Каролина. А ведь когда-то, более 33 лет 
назад, для запуска своей первой коллекции одежды Джорджио Армани пришлось 
продать свой старенький «Фольксваген».
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от оФорМителя 
витрин к званию 
кутюрье
Джорджио Армани, уроженец малень-
кой незаметной деревушки на севере 
Италии, – яркий пример человека, 
который «сделал себя сам». По насто-
янию родителей он поступил на меди-
цинский факультет Миланского уни-
верситета, но через три неполных года 
бросил его. Денег у несостоявшегося 
студента-медика не было совсем. А 
стиль был. 

Первая работа Армани в фешн-
индустрии – оформление витрин уни-
вермага The Rinascente. Он сделал это 
со свойственным ему с рождения без-
упречным вкусом и чувством моды. И 
его работа не осталась незамеченной. 
Армани назначили байером, ответ-
ственным за выбор и закупку стиль-
ной одежды для универмага. Это 
позволило ему завести полезные зна-
комства в мире моды и быстро под-
няться от оформителя витрин и под-
мастерья фотографов к должности 
ассистента известного дизайнера 
Нино Черрути, а затем стать стили-
стом признанных маэстро мира 
моды – Эммануэля Унгаро и 
Эрменеджильдо Зенья.

Нино Черрути доверил Армани 
разработать мужскую линию одежды 
для своей коллекции. Для стажировки 
он послал Джорджио на свою тек-

Первая работа Армани в фешн-индустрии 
оформление витрин универмага The Rinascente.

стильную фабрику, где Армани «влюбился» в ткани. С тех 
пор при создании новых коллекций он всегда отталкивает-
ся от фактуры и цвета ткани, стараясь раскрыть ее возмож-
ности по максимуму.

Прошло шесть лет. И никому не известный итальянец из 
деревни поверил в себя настолько, что захотел стать само-
стоятельным дизайнером. А через пять лет на пару с дру-
гом Серджио Галеотти он сумел создать свой собственный 
бизнес. Начальный капитал будущей многомиллиардной 
империи Армани составлял всего 10 тысяч лир.

арМани 
и голливуд 
Стиль Армани – спокой-
ная элегантность, уве-
ренность, достоинство и 
лаконизм. Его марку 
сразу можно узнать по 
дорогим тканям и каче-
ственному крою. Одежда 
от Армани отлично сидит 
на любой фигуре. 

Джорджио Армани 
одержал свою первую 
заметную победу, изме-

нив традиционный двубортный деловой костюм. Он сделал 
его не таким широкоплечим и агрессивным, как ранее, в 
начале 80-х. Выбрал для костюма мягкие ткани. Добавил 
неформальных акцентов, вроде мягкого кожаного галстука 
и ботинок из цветной кожи. Он словно дал послание миру: 
«Не стоит относиться к себе так серьезно!»

Армани первым придумал носить твидовый пиджак с 
джинсами, а костюм – не с белоснежной классической 
рубашкой, а с майкой. Конечно, такой призыв к свободе и 
раскованности не мог остаться незамеченным среди «воль-
ных художников». Первыми поклонниками Армани стали 
певцы, музыканты, писатели и другие люди искусства.

И когда красавец Ричард Гир, играя в  «Американском 
жиголо», разложил на кровати «джентльменский набор» – 
костюмы от Армани, стало ясно: это признание. 

Естественно, женщины тоже захотели себе «немножко 
Армани», тем более что число бизнес-леди росло в геоме-
трической прогрессии. Деловым женщинам нужна была 
своя – стильная, красивая и в то же время строгая одежда 
для переговоров и презентаций.

В 1975 году Джорджио Армани попал на обложку жур-
нала «Time». Он создал женский блейзер. Как и все гени-
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альное, этот блейзер был прост. Перекроив мужской 
пиджак в женскую деловую одежду, Армани слегка 
подчеркнул талию, чуть-чуть приоткрыл бюст, переста-
вив верхнюю пуговицу пониже. А под пиджак он пред-
ложил женщинам, не забывая о своей природе, носить 

В 1981 году 
появилась 
первая линия 
Emporio Armani,
которую 
с восторгом приня-
ли все, кто раньше 
только мечтал 
о нарядах небо-
жителей моды.

атласными лентами, бантами, перья-
ми, бисером, пайетками и кружевами. 

Однако Армани оставил свою 
«фирменную» черную гамму, 
лишь добавил немного серебра и 
чуть-чуть бронзы. Роскошные 
туалеты  были украшены шлей-
фами из тафты, а прически 
моделей напоминали звезд 40-х 
годов. По залу зашептались: 
«Это «Оскар»!»
И, действительно, уже через 

месяц половина звезд Голливуда яви-
лась на церемонию вручения наград в 
роскошных платьях из этой блиста-
тельной коллекции Армани.

Сегодня ни одна красная ковровая 
дорожка на престижных кинофестива-
лях не обходится без показа знамени-
тостями новинок из его очередной 
коллекции. «Лицом» бренда в свое 

«хочу одеть 
уМу турМан»
Мода «заразна», как корь. Тут же все 
голливудские дивы захотели носить 
наряды от Армани. Закрепить за собой 
Голливуд раз и навсегда модельер 
решил на неделе Высокой моды в 
Париже 2005 года. В числе почетных 
гостей он пригласил на показ Пенелопу 
Круз и Клаудиу Кардинале.

«Модельеры забыли о женщи-
нах, – заявил Джорджио Армани за 
кулисами этого показа. – Я чувствую 
огромную свободу в сфере женской 
одежды и знаю, что одену женщин 
отлично».

Расчет Армани был точен. Через 
месяц после показа должна была 

состояться очередная церемония 
«Оскар». И Армани вывел на подиум 
моделей в утонченно-женственных 
вечерних платьях. 30 великолепных 
платьев коллекции Armani Privee 
были украшены кристаллами 
Swarovski, жемчугом, вышивкой, 

соблазнительные полупрозрачные блузки. Самым смелым 
можно и вовсе обойтись без блузок и рубашек – носить под 
блейзером кружевной бюстгальтер. 

Но самое главное – Армани доказал: деловая мода 
может быть удобной и совсем не скучной. «Мне всегда 
хотелось делать не моду ради моды, а помочь мужчинам и 
женщинам чувствовать себя комфортно и уверенно в той 
одежде, которую они купили», – повторял маэстро в своих 
многочисленных интервью.

Классический костюм-двойка, элегантный и комфорт-
ный, стал «визиткой» Армани. Но Голливуд его до поры до 
времени не замечал.

До тех пор, пока на обложке одного из глянцевых жур-
налов не появилась прекрасная Мишель Пфайфер в костю-
ме от Армани. 

На сегодняшний день Джорджио Армани успел порабо-
тать художником по костюмам в более чем двух сотнях 
фильмов. Самые известные кинокартины, герои которых 
щеголяют в костюмах от Армани: «Телохранитель», 
«Криминальное чтиво», «Двенадцать друзей Оушена», 
«Война миров» и, конечно, Джеймс Бонд из «Казино 
«Рояль».
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время были супруги Дэвид и Виктория Бэкхем. Сегодня 
марку представляют футболист Кристиан Рональдо и кра-
савица актриса Меган Фокс.

В одном из последних интервью Джорджио Армани 
спросили, кого еще из звезд мирового кино он хотел бы 
одеть. Кто остался неохваченным? «Хочу одеть Уму 
Турман, – признался пожилой кутюрье. – У нее такой чув-
ственный взгляд и великолепное тело!»

линии арМани
Бренд Giorgio Armani и сегодня является одним из ведущих 
в одежде класса люкс. Однако он делает моду не только для 
небожителей. Джорджио Армани первым стал делать парал-
лельные линии одежды. В 1981 г. появилась первая линия – 
«Эмпорио Армани». Сейчас он выпускает одежду для путе-
шествий и отдыха, нарядную одежду, костюмы недорогого 
сегмента и вечерние платья от кутюр, одежду для детей и 
подростков, спортивную и деловую одежду. В наши дни его 
примеру последовали все крупнейшие дома моды. 

Коллекции Armani Exchange, Emporio Armani и Armani 
Jeans предназначены для раскованных молодых людей, 
ведущих активный образ жизни. В 1996 г. увидели свет 
коллекции одежды для зимних видов спорта Armani Neve и 
гольфа, а также линия Armani Classico. Для покупателей 
постарше, предпочитающих классику и высочайшее каче-
ство, создана линия Armani Collezioni.

А есть еще и линия предметов для дома – Armani Casa. 
И несколько линий аксессуаров – от очков до украшений...

Словом, Армани предусмотрел все, кроме одного: кому 
оставить свою империю. Кутюрье бездетен. Не считая пле-
мянницы Роберты, наследников у него нет. Возможно, 
бренд будет дальше развивать она. А может, империю 
Армани купит за баснословную сумму один из известных 
домов моды.

Но Армани не унывает и не слишком переживает, когда 
ему говорят, что кто-то из дизайнеров обошел его на рынке 
продаж: «Ральф Лорен продает больше футболок, чем 
Армани, но Армани продает больше костюмов. А Кальвин 
Кляйн продает больше всего трусов. Так что каждому 
свое!»

Ольга Поплавская
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  и оформление

ССуществовали мануфактуры, частные ремеслен-
ные и свободные художники, предлагавшие как 
партии визиток в конвертах, так и штучные 

экземпляры с необычным дизайном. Такие визитки 
всегда пользовались и до сих пор пользуются спро-
сом у успешных людей.

На данный момент существует много компаний и 
просто дизайнеров, предлагающих услуги по созда-
нию визитных карт. В подавляющем большинстве 
это стандартные шаблоны, ничем не отличающиеся 
друг от друга. Сейчас обычная визитная карточка – 
это картонка, реже пластик примерно 9  х  5 см. 
Поскольку стандарты в мире разные, размеры могут 
незначительно колебаться.

Каких только изменений в оформ-
лении не претерпевала визитка! 
Прогресс меняет моду и вкусы. Но 
только не для KINGCARD, задавая 
тон в моде на эксклюзив и индиви-
дуальность.

Визитке нужно вернуть лицо 
обладателя, зарядить небольшой 
предмет делового этикета сильной 
энергией, дающей финансовые и 
рейтинговые плоды. Только в отли-

чие от старых времен современные 
визитные карты от KINGCARD имеют 
определенную формулу: успех = 
результат работы имидж­
мейкеров + исследования в 
области PR-позиционирования + 
новейшие технологии + талант­
ливый подход профессиональ­
ных дизайнеров.

Рождение визитной карты от 
KINGCARD – колоссальная работа, 

где все продумано до мелочей. За 
компанией зарегистрирован товар-
ный знак и  уникальные технологии, 
применяемые в производстве визи-
ток и деловых аксессуаров. Каждый 
человек индивидуален. Мозаика 
воли, ума, чувств и опыта позволяет 
добиваться успеха. Чем причудли-
вее этот калейдоскоп, чем сильнее 
духом человек, чем богаче у него 
внутренний мир и чем лучше у него 

KiNGCARD – новый виток в истории визитных карт:  
альянс безупречного дизайна и революционных технологий.

В современном мире размер и внешний вид визиток унифицирован.  
Ранее в их роли выступали литографии, гравюры и фотографии.  

В XIX веке в Париже даже была придумана специальная камера,  
которая имела 4 объектива и делала снимок – 8 фотографий,  

служивших визитными карточками. Это разорило  
массового производителя визиток и обесценила товар среднего уровня.
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умение направлять свои качества в 
нужное русло, держа баланс, тем 
успешнее он будет в жизни.

Перед KINGСARD стоит задача 
перенести весь спектр деловых и 
личных особенностей персоны на 
физически ощущаемый материал – 
визитную карту. Потому-то и бедна 
простая бумага для передачи энер-
гии и информации. Именно поэтому и 
используют всевозможные  матери-
алы – от камня до филигранной гра-
вировки на металле, от дерева до 
космических материалов. Соединить 
это в маленьком предмете – высший 
пилотаж!

Для этого и были разработаны 
технологии производства, обработки 
и комбинации различных материалов 
и технологий, собраны по крупицам 
знания и мастерство профессиона-
лов. Не сомневайтесь! Если обрати-
тесь к KINGСARD, даже самые сме-
лые фантазии станут явью.

Продукция от KINGCARD «живет» 
очень долго. Компания занимается 
разработкой и изготовлением экс-
клюзивных аксессуаров более 7 лет, 
и это, пожалуй, лучшие дизайн-про-
екты талантливых художников, какие 
только можно отыскать на рынке 

услуг в данной категории. Визитка 
рождается, исходя из самых смелых 
пожеланий заказчика. Также суще-
ствуют и визитные закладки, кото-
рые помимо прямой своей функции 
выполняют и дополнительную – 
любимая книга или ежедневник фик-
сируются на нужной странице.

Элита непрерывно занимается 
самообразованием или стремится к 
этому. Каждый успешный человек 
имеет свою настольную книгу – так 
было и так будет. Подарите партнеру 
ценный подарок с вашим личным 
информационным оттиском. Инве-
стиции в свое имя дают не меньшие 
плоды, чем в объекты финансовых 
рынков.

ТРАНСФОРМИРУЙТЕ 
МЕЧТЫ В РЕАЛЬНОСТЬ!
Можно придерживаться стандарт-
ных правил, но только самые лучшие, 
самые смелые, на интуитивном уров-
не чувствующие жизненные и финан-
совые потоки, способны предложить 
обществу нечто революционное либо 
традиционное, но в превосходном 
качестве. Если это про вас – взгляни-
те на визитку с нового ракурса и 
сделайте мощный посыл в мир.

Мечты действительно материа-
лизуются при помощи аксессуаров 
от KINGCARD, потому что у успеха 
есть маленький секрет.
То, чем вы себя окружаете, опреде-
ляет ваше бытие, вашу удачу и пре-
допределяет возможность дости-
жения масштабных целей. Стан-
дартные вещи вокруг вас – это 
обычный  средний результат. Имен-
но тот образ, который вы самостоя-
тельно творите и доносите до окру-
жающих, начинает формировать 
ваше жизненное пространство. Если 
у вас в планах новые достижения, 
начинайте с архитектуры особой 
ауры успеха и создания имиджа 
прямо сейчас!

Не пишите свою историю на 
обычной бумаге сухим алфавитом – 
выходите из обычного круга навстре-
чу новым высотам! KINGCARD произ-
водит настоящие артефакты новой 
цивилизации, которые позициониру-
ют личность и бизнес на высоком 
уровне. И пусть река времени течет, 
меняя формы и пространство, 
KINGCARD бережет традиции импе-
раторского происхождения визитных 
карт, искусно вплетая в них и ваш 
неповторимый след.

Можно придерживаться стандартных правил,
но только самые лучшие, самые смелые, на интуитивном 
уровне чувств способны предложить нечто 
революционное, в превосходном качестве...
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Алмаз     твоих драгоценных     глаз

ИМЕЮТСЯ ПРОТИВОПОКАЗАНИЯ.        ПРОКОНСУЛЬТИРУЙТЕСЬ СО СПЕЦИАЛИСТОМ

Натуральные драгоценные 
камни становятся украшени­
ем только после их огранки, 
алмаз превращается в брил­
лиант только после своего 
рода пластической операции 
над ним. Лишь после вмеша­
тельства мастера­ювелира 
камень приобретает сверкаю­
щие грани и становится 
произ ведением искусства. 
Так и в эстетической 
хирургии, только в руках 
пластического хирурга – 
мастера красота может 
«заиграть» новыми гранями, 
чистотой и блеском.

Настоящая красота сродни драгоценному камню. 
Она сама по себе вызывает восторг и обожание, но если ее, 
красоту, заключить в достойную оправу, она способна 
засверкать новыми, невиданными гранями и заструиться 
в переливах разнообразных оттенков.

РРРРРРмастера красота может Рмастера красота может Рмастера красота может Рмастера красота может 
«заиграть» новыми гранями, Р«заиграть» новыми гранями, Р«заиграть» новыми гранями, Р«заиграть» новыми гранями, 
чистотой и блеском.Рчистотой и блеском.Рчистотой и блеском.Рчистотой и блеском.РРРРабота эстетического хирурга 

сродни работе ювелира, к хирургу 
обращаются и «неограненные 

пациенты», и «несколько утратившие 
блеск» от времени.

Врожденные и приобретенные 
недостатки внешности (такие, как 
торчащие ушные раковины, видные 
дефекты носа, послеродовые де -
формации молочных желез и пр.) – 
это создание бриллианта, а устра-
нение возрастных изменений внеш-
ности (морщины, провисание кожи 

и т. п.) – это шлифовка и возврат 
блеска.

Хотя слово «ланцет» и означает 
древний хирургический инструмент, 
но методы, которые используют в 
своей деятельности сертифицирован-
ные хирурги клиники «Ланцетъ», 
современные и поистине ювелирные. 
Если хотите, «Ланцетъ» – это винтаж, 
то есть современная классика стиля.

Для коррекции возрастных изме-
нений лица применяются современ-
ное эндоскопическое оборудование и 

Алмаз     твоих 



лицевые хирурги, специалисты в обла-
сти малоинвазивной эстетической 
хирургии, лазерные хирурги. В клини-
ке с успехом делают высокочастотное 
липомоделирование – липосакцию.

Имеется огромный арсенал мето-
дов реабилитации как послеопераци-
онной, так и по принципу Wellness, 
проводимый в Москве и в СПА-отеле 
«Приморье» в Геленджике, где также 
делают и пластические операции 
любой сложности. 

Пациенты могут выбрать процеду-
ры и услуги на любой вкус по анало-
гии с кристаллами – от Сваровски до 
бриллиантов.
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Ланцетъ» – 
это клиника винтаж-
ной пластической 
хирургии экспертного 
класса, актуальная 
классика!

технологии, разнообразные спосо-
бы фиксации и армирования про-
висших «птозированных» тканей 
лица.

Для коррекции молочных 
желез используют современные 
сертифицированные импланты.

Для пластики живота и укреп-
ления тканей передней брюшной 
стенки применяют новейшие про-
леновые сетки.

Ринопластику проводят в тан-
деме с ЛОР-врачами, что позволя-
ет улучшать внешность и одномо-
ментно устранять проблемы с 
дыханием.

Современные лазерные уста-
новки дают возможность привести 

ИМЕЮТСЯ ПРОТИВОПОКАЗАНИЯ.        ПРОКОНСУЛЬТИРУЙТЕСЬ СО СПЕЦИАЛИСТОМ
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Москва, ул. Староволынская, 10, корп. 3. Тел.: +7 (495) 781-8555, +7 (495) 442-8262
www.cliniclancette.ru

Москва, ул. Спиридоновка, 24/1–3, стр. 1. Тел.: +7 (495) 695-95-52
www.delight-lancette.ru

в порядок (освежить) кожу лица и век, 
а также устранить все лишние эле-
менты на лице, декольте и в других 
зонах.

За многолетний период существо-
вания клиники «Ланцетъ» был собран 
и успешно трудится коллектив специ-
алистов-ювелиров, каждый из кото-
рых непревзойденный ас в своей 
области, – ринологи, маммологи, 
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Сила  цветов  
Баха



вездесуЩий 
стресс
Его трудно избежать. Это неотъемле-
мая часть человеческой жизни.  И мы 
не застрахованы от развода, увольне-
ния, потерь и множества других эмо-
циональных травм. Всем нам  необхо-
димы помощь и поддержка в различ-
ных ситуациях жизни.

Кстати, и приятные перемены спо-
собны выбить кого-то из нас из колеи. 
Предстоящая свадьба или пополнение 
семейства, повышение по службе или 
устройство на новую  работу –  это 
волнение, беспокойство, пережива-
ние,  одним словом, перенапряжение 
нервной системы и тоже стресс. И  
последствия могут быть столь же 
губительными для здоровья, как и 
последствия негативных чувств. Фраза 
«Все болезни от нервов» произносится 
и в наше время часто, но мало кто 
задумывается о серьезности сказан-
ного. Одной из важных составляющих 
здоровья человека является устойчи-
вость к стрессам. 

освобоЖдение 
сопутствует 
исцелению
Из-за того, что мы укололи палец и не 
получили скорую помощь, может 
образоваться нарыв. Пока гной не 
выйдет, мы чувствуем боль и палец 
распирает. А что делать с  душевными 
травмами? С болезненными чувства-
ми?  На этот вопрос нашел ответ 

английский ученый Эдвард Бах и 
подарил человечеству замеча-
тельную лечебную систему,  
помогающую освободиться от 
негативных психоэмоциональных 
состояний.

ФилосоФия доктора
Замечательный английский ученый 
Эдвард Бах (1886–1936) был исследо-
вателем в области бактериологии  и 
иммунологии, гомеопатии. Его откры-
тия в области медицины помимо цве-
точной системы используют и в насто-
ящее время. Посвятив немалую часть 
своей жизни практике врача, доктор 
понимал, что причинами многих болез-
ней его пациентов являются пережи-
вания и подавленные эмоции. Бах 
понимал, что прежде всего нужно 
лечить человека, а не его болезнь.   

Сила цветов 
Баха

Мы расскажем вам об уникальной лечебной  
системе, созданной Бахом из дикорастущих 

цветов, с помощью которой можно воздействовать 
на  эмоциональное состояние человека, не подавляя 

психическую сферу челове ка. 

За всеми болезнями стоят 
наши страхи, беспокойства, алчность, 
наши обиды, наши симпатии и антипа-
тии. Избавьтесь от них, излечитесь 
от них, и вместе с ними уйдут болезни, 
которыми мы страдаем…

Эдвард Бах
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почеМу капля 
а не таблетка?
Эдвард Бах обладал знаниями в 
области медицины, не признавал 
материалистические методы лечения, 
был исследователем и изучал расте-
ния, знал законы физики. Он обладал 
необычной интуицией, которая 
помогла ему выделить из растений 
то, что способно влиять на чувства 
человека, – энергию растений. Зная о 
свойствах воды хранить энергию, 
ученый использовал это для приго-
товления своих цветочных лекарств. 
Получилось так, что цветочные сред-
ства Баха содержат жизненную энер-
гию цветка (таблетка не способна ее 
сохранить). 
Сегодня этот способ признан 
Британской гомеопатической фар-
мацией и занесен в нее как метод 
Э. Баха. За время своей многолет-
ней работы Бах классифицировал 
чувства и эмоции, разрушающие 
гармоничное состояние человека, и 
подобрал для каждого состояния 
цветок.
Энергетическая составляющая каждо-
го из цветов Баха нейтрализует опре-
деленное отрицательное состояние.  
Таких средств Бах создал 38. Ученый 
сделал комбинацию, смешав 5 из гото-
вых средств, назвав его Рескью 
Ремеди – спасательное средство, 
помогающее в стрессовых ситуациях 
всегда и быстро.

цветы со своиМ 
характероМ
Вспомните, как меняется ваше состоя-
ние на природе? Испытывали прилив 
сил, состояние эмоционального подъ-
ема? А те, кто обнимал дуб, чувствова-
ли его мощную энергетику?

Мы иногда произносим: «мощ-
ный как дуб», «непробиваемый как 

Величайший подарок, 
который вы можете 
предложить другим, – 
это прежде всего самому 
стать счастливым и полным 
надежд, после чего вы сможете 
вызволить других из состояния 
отчаяния.

Эдвард Бах
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дуб» или просто «дубовый». Капли 
Баха из цветков дуба помогают 
восстановить энергию и не сло-
маться тем из нас, кто не дает се -
бе возможности расслабиться и 
от дохнуть, – трудоголикам. А капли 
из молодых побегов осины в период 
цветения помогают избавиться  от 
тревоги. Есть слова «Дрожит как 
осиновый лист». Ну что тут ска-
жешь? Доктор Бах понимал язык 
растений!

три принципа баха
Простота, скромность и сострада-
ние – вот то, чем должен обладать 
каждый человек. Приходит понима-
ние, что только внутри себя, а не в 
окружающих нужно искать причины 
своих неудач и болезней. Будучи тер-
пимее к близким, искоренив в себе 
мелочность и злобу, мы меняемся и 
становимся разумнее. Доктор Бах 
рассматривал болезнь как конфликт 
между высоким духовным и призем-
ленным физическим началами. 
Конфликт со своим высшим «Я» вызы-
вает душевные и физические страда-
ния. Но как только приходит понима-
ние, что эта битва бессмысленна и 
пора прийти к перемирию, наступают 
положительные изменения. Цветочные 
средства Баха обладают той энергией, 
которая выступает чем-то вроде ката-
лизатора процессов, которые в конеч-

ном итоге приводят к исчезновению 
негативных чувств и помогают обре-
сти внутреннее равновесие, здоровье 
и благополучие.  В состоянии такой 
гармонии,  человек раскрывает свой 
безграничный потенциал и улучшает  
качество жизни. Несмотря на то, что 

многие вещи несовершенны, Бах гово-
рил, что его средства помогают обре-
сти способность видеть в них и хоро-
шую сторону. 

выбор 
и приМенение 
цветов баха
«Разум является наиболее чувстви-
тельной частью нашего тела и лучшим 
средством поиска нужного лекар-
ства», – был убежден Бах. 
Каждому состоянию соответствует 
определенное цветочное средство 
Баха (информация на сайте 
www.bfr.ru). Из цветочной системы, 
созданной Эдвардом Бахом, можно 
выбирать самостоятельно сразу 
несколько подходящих вам средств и 
одновременно пить капли, смешивая 
их в воде или капая под язык по 1–2 
капли. 

саМ себе психолог
Цветы Баха – не просто лекарства, 
это еще и целая система, философия 
которой помогает изменить себя к 
лучшему через самопознание и помочь  
близким и друзьям облегчить страда-
ния и испытывать радость жизни.
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www.intercharm.ru 

Осенью, гостеприимно 
распахнув свои двери 
для всех профессио-

налов индустрии красоты, с 
большим успехом прошла 
крупнейшая в России, СНГ и 
Восточной Европе выставка 
парфюмерии и косметики 
InterCHARM­2012. 

Самая масштабная 
выставка за все 19 лет 
своей истории позволила 
продемонстрировать всю 
палитру последних дости-
жений beauty-индустрии: 
гости выставки первыми 
смогли увидеть, протести-
ровать, сравнить и приоб-
рести зарубежные и рос-

сийские новинки косметики 
и парфюмерии, ознакомить-
ся с новыми процедурами и 
услугами, стать свидетеля-
ми самых захватывающих 
показов и  шоу, конкурсов и 
чемпионатов. 

Выставка представила 
несколько тысяч брендов 
по уходу за внешностью, 
используемых в салонах, 
клиниках, парикмахерских, 
spa, соляриях, для примене-
ния в домашних условиях, 
натуральную и органиче-
скую косметику, товары для 
здоровья.  Сотни бесплат-
ных мастер-классов, поша-
говых инструкций по созда-

нию образов, практических 
презентаций по примене-
нию новейших методик на 
стендах 930 участников из 

24 стран предоставили воз-
можности пообщаться с 
коллегами, дали стимул 
профессиональному росту, 
расширению диапазона 
своих возможностей, при-
ливу идей и желанию рабо-
тать еще лучше! 

61 236 чело век – 
число посетителей в дни 
выставки превзошло все 
ожидания. Это на 18% 
больше по сравнению с 
прошлогодним мероприя-
тием! Такая динамика – 
свидетельство растущего 
интереса к проекту и 
результат усилий организа-
торов по привлечению на 
выставку заинтересован-
ной целевой аудитории. В 
рамках параллельной про-
граммы выставки прошли 
20 обучающих, деловых и 
зрелищных мероприятий, 
десятки семинаров компа-
ний-участниц, сотни собы-
тий на стендах.

Красота во всех 
ипостасях сыграла 
главную роль





-Й СЕЗОН
             НЕДЕЛИ МОДЫ 
«МЕРСЕДЕС-БЕНЦ» В РОССИИ

Сезон начался с открытия выставки 
«Слава русской моды», посвященной 

30­летию Дома моды Slava Zaitsev 
и 50­летию творческой деятельности 

Вячеслава Зайцева, 
и презентации новых работ Von Vonni. 

Более 50 дизайнеров из России, 
Украины, Великобритании, Италии 

и США представили свои коллекции 
на новой площадке Недели моды – 

в ЦВЗ «Манеж». Участники показали 
коллекции сезона Весна­Лето 2013.

Журнал «Zолотой» являлся 
информационным партнером 

мероприятия и был широко 
представлен на всех показах.

ку и мечтаю уже о следующей – более грандиозной, с 
моими картинами, произведениями искусства, экспона-

тами из личной коллекции», –  рассказал он на корот-
кой церемонии открытия. Впрочем, и эти 110 выстав-
ленных в «Манеже» работ явно показывают, что для 
Зайцева не существует стандартов, клише и, кажет-

ся, вообще каких-либо ограничений. Он может себе 
позволить (и позволяет!) поработать с идеями самого 

разного калибра, то воплощая в своих коллекциях свой 
взгляд на «Тысячелетие крещения Руси» (кто не помнит 
знаменитые шляпы на основе шапки Мономаха!) 
1987 года, то выпуская языческую по духу работу 
«Полнолуние», с которой зрители познакомились на 
Mercedes-Benz Fashion Week Russia 2011 года.

У ретроспективного формата выставок есть еще 
одно удивительное свойство. Здесь, как нигде, стано-
вится понятно, что Слава Зайцев существует и работает 
вне времени. Стоит восхититься современностью кон-
кретного женского платья, как опускаешь взгляд на 
табличку с аннотацией и понимаешь, что выпущено оно 
было 12 лет назад.

� ВЫСТАВКА СЛАВЫ ЗАЙЦЕВА
«СЛАВА РУССКОЙ МОДЫ»

Ни для кого не секрет, что это наиболее  под-
ходящий формат для знакомства с работами Вячеслава 
Зайцева. Отец русской моды, живое олицетворение клас-
сицизма в стиле давно уже разорвал границы привычного 
понятия «дизайнер одежды» и оперирует в пространстве 
прикладного искусства. По традиции показы его больше 
всего напоминают именно выставки, на которых можно 
безо всякой спешки насладиться широтой и глубиной 
мысли мастера. Хотя по сути это подведение итогов его 
творческой деятельности, взгляд Зайцева-старшего неиз-
менно устремлен в будущее. «Я открываю сегодня выстав-

Слава Зайуев
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� SLAVA ZAITSEV
НОСТАЛЬГИЯ 
МАСТЕРА
Существующий вне 
времени Вячеслав 
Зайцев – пожалуй, 
единственный 
дизайнер, умею-
щий без усилий 
сочетать в своей 
работе такие, 
казалось бы, взаи-
моисключающие 
вещи, как носталь-
гию и взгляд 
в будущее. Выбрав 
наиболее знако-
вые для своего 
стиля формы, 
силуэты, цветовые 
и фактурные 
решения, создан-
ные в период 
с 60-х по 90-е, 
он подверг 
их незначительной 
(на первый взгляд) 
редактуре, 
тем самым придав 
им удивительную 
современность. 

Основной ареной 
экспериментов 
в этот раз стала 
линия плеча, кото-
рую мастер расши-
рил ввиду расши-
рившихся техноло-
гических возмож-
ностей последнего 
времени. Зайцев, 
как обычно, рабо-
тал в плотном кон-
такте с могучей 
командой дизай-
неров и техноло-
гов своего 
Дома моды, выби-
рая наиболее 
интересные идеи, 
и тем самым дово-
дил их до косми-
ческого уровня 
проработки.

� BOHEMA
Элегантно жонгли-
руя длиной своих 
юбок, Bohema 
строит коллекцию 
на традиционных 
для бренда гипер-
женственных силу-
этах и простоте 
форм, разбавлен-
ной цветочными 
принтами, скрыты-
ми декольте сзади 
и рукавами-
крыльями, имев-
шими оглушитель-
ный успех с самого 
момента своего 
появления в прош-
лой коллекции.
На таком фоне 
максимально 
вы игрышными 
смотрятся редкие 
появления в кол-
лекции желтого 
цвета слегка тем-
ной фактуры – 
например, в узком 
брючном костюме, 
а также вкрадчиво 
эксплуатируемая 
тема клеток, при 
помощи которых 

лирическая герои-
ня бренда 
Bohema – совре-
менная Алиса 
Льюиса Кэрролла 
компенсирует лег-
кое сумасшествие 
окружающей ее 
реальности.

� PRONOVIAS 
(ИСПАНИЯ)
Презентация 
новой коллекции 
одного из мировых 
лидеров свадебно-
го сегмента фэшн-
индустрии была 

             НЕДЕЛИ МОДЫ 
«МЕРСЕДЕС-БЕНЦ» В РОССИИ

� VON VONNI (США)
ГОРДОСТЬ ЦУМА

Один из немногих дизайнеров, спо-
собных собрать стопроцентное 
светское мероприятие еще до офи-
циального старта Недели, Von 
Vonni презентовал свою новую 
коллекцию на 4-м этаже ЦУМа под 
звуки сета от главных фэшн-
диджеев страны – Виталия Козака 
и Натальи Туровниковой и в при-
сутствии, с одной стороны, необык-
новенно разношерстного, а с дру-
гой – истинно московского набора 
гостей. 

В самой коллекции, состоявшей 
из коротких и длинных шифоновых 
платьев, отразились и заложенное 
этническим бэкграундом стремле-
ние к яркости, и вкрадчивое, истин-
но американское умение найти для 
собственных идей максимально 
привлекательную «упаковку». В 
роли последней на сей раз высту-
пили пастельные тона с доминиру-
ющим светло-бирюзовым  цветом 
пудры. А первая партия в коллек-
ции Весна-Лето 2013 досталась 
трехцветной фактуре рыбной 
чешуи, которую Von Vonni одинако-
во умело инкорпорировал как в 
платья, так и в топы с рукавами 
«летучая мышь».

денЬ первый
Первый день Недели моды «Мерседес-Бенц» в России на новой площадке 
подарил гостям «Манежа» массу новых впечатлений. Признанные мастера 
Недели – Слава Зайцев, Tegin, Dasha Gauser по традиции были на высоте, а 
новички исключительно приятно удивили.

 Von Vonni

и тем самым дово-

Элегантно жонгли-

женственных силу-

ный успех с самого 

а также вкрадчиво 

Bohema
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едва ли не самой 
информативной 
точкой первого дня 
Недели моды 
«Мерседес-Бенц» 
в России. Pronovias 
приоткрыли зана-
вес над островком 
свадебных трен-
дов, среди кото-
рых, конечно же, 
появляются 
те же тенденции, 
что и в обычной 
моде, однако 
живут и развива-
ются они по соб-
ственным законам.
Так, жесткие кор-
сеты без бретелек, 
прикрытые про-
зрачной фактурой, 
открытые спины и 
впервые оказавши-
еся на свадебных 
нарядах карманы. 
Но вечная тема 
цветов, апплика-
ций из перьев и 
длинных шлейфов 
все еще не соби-
рается никуда 
уходить из сва-
дебных моделей.

� ARHI & ELEN OM
ПАРАД ПЛАНЕТ
Бренд нового поко-
ления Дом моды 
Элен Ом в работе 
над этой коллекци-
ей, созданной 
в сотрудничестве 
с дизайнером Архи 
Манушем, обращен 
к многочисленным 
сокровищам древ-
нейшей и вечно 
молодой индий-
ской культуры.
Роскошная пестро-
та индийского тер-
руара идеально 
сочеталась с аске-
тическими силуэта-
ми, навеянными 
нарядами королев-
ских династий 
Индии. А ориги-

нальные образы 
самих Элен и Архи, 
лично пришедших 
презентовать кол-
лекцию «Парад 
планет», гармонич-
но дополняли их 
работы, показан-
ные в эстетике 
легендарных гоан-
ских транс-
вечеринок, посвя-
щенных празнику 
Шива Ратри.

денЬ третий
Яркий и концептуальный показ Татьяны Парфеновой стал достойным 
завершением третьего, самого сбалансированного дня Недели моды 
«Мерседес-Бенц» в России. От первого до последнего показа все дизай-
неры блеснули высочайшим уровнем идей.

� ЯНА 
ГАТАУЛЛИНА
Провозглашая гла-
венство ответ-
ственности 
в вопросе выбора 
летней одежды, 
Яна Гатауллина 
не отходит от при-
вычного ей дыха-
ния романтизма 
в воздушных 
коротких платьях 
с трапециевидны-
ми силуэтами.
Выбирая наиболее 
женственные соче-
тания натуральных 
тканей – хлопка, 
льна, шифона, бар-
хата и органзы 
с женственным 
кроем, Гатауллина 
выборочно наде-
ляет их объемом 
в части юбок 
и щедро раскиды-
вает узором горо-
шек. Не стремясь 
удивить цветовой 
яркостью, 
Гатауллина бьет 
точнее за счет 
синтеза цвета 
и материала, 
со здающих бес-
предельно утон-
ченные образы.

� EKATERINA 
SMOLINA FOR 
BERENDEEVO 
TSARSTVO
Екатерина 
Смолина блеснула 
рядом неожидан-
ных идей, с одной 
стороны, очень 
космополитич-
ных – пальто пре-
дельно женствен-
ного кроя в соче-
тании с классиче-
скими кедами, 
а с другой – четко 
зиждущихся 
на традиционной 
русской культуре, 
которую подчерки-

вало и общее 
дыхание коллек-
ции, и особенно 
вологодские кру-
жева, ставшие 
по сути их един-
ственным украше-
нием.

� MARIA 
GOLUBEVA
РОЖДЕННАЯ 
СРЕДИ ЦВЕТОВ
Изысканное соче-
тание минимали-
стичных (и оттого 
максимально жен-
ственных) силуэтов 
со свободным 
кроем Марии 
Голубевой, будто 
впитав в себя 
энергию лета, 
его воздух, свет 
и нежность, 
на время перенес-
ла всех зрителей 
ее показа в теплое 
время года.
Тема цветов 
в пятой по счету 
коллекции выпуск-
ницы Британской 
высшей школы 
дизайна Голубевой 
приобрела весьма 
оригинальное зву-
чание. Кремовые 
тона оказались 
в роли своеобраз-
ных стеблей, 
из которых выгля-
дывали лепестки – 
вкрапления 
не обузданной 
яр кости синего, 
алого и бирюзового.

� МОДНЫЙ ДОМ 
«ТАТЬЯНА 
ПАРФЕНОВА»
РУССКИЙ АМПИР
На первый взгляд, 
простые идеи 
Татьяны 
Парфеновой обре-
тают еще одно 
измерение, когда 
она инъекцирует 

им стволовые 
клетки традицион-
ной русской куль-
туры. Посвятив 
коллекцию 
Надежде 
Дуровой – первой 
женщине-офицеру 
в русской армии, 
герою 
Отечественной 
войны 1812 года, 
Парфенова пред-
варила свое шоу 
фильмом, в кото-
ром молодые 
питерские актрисы 
нараспев читали 
записки Дуровой.
Коллекция не обо-
шлась без легких 
реферансов фран-
цузскому стилю 
(все-таки воевали 
в 1812-м именно 
с Францией), одна-
ко русский ампир 
доминировал 
в сложносочинен-
ных шелковых пла-
тьях Парфеновой 
с принтами лебе-
дей и цветами, 
которые автор 
назвал как отте-
нок «бедра испу-
ганной нимфы», 
«крыло ворона» 
и серый цвет 
«паука, замышля-
ющего преступле-
ние». Отсыл к био-
графии Дуровой 
подчеркивали 
сложная хореогра-
фия показа 
и головные уборы 
моделей из перьев.

� YANINA 
VEKHTEVA
«КАВЕР» НА 
КЛАССИКУ
Вызывающая 
многослойность 
коротких платьев 
Янины Вехтевой 
оперирует в ред-
ком в наш век 

Татьяна Парфенова

Яна Гатауллина

От первого 
до последнего 
показа 
все дизайнеры 
блеснули высочай-
шим уровнем идей...

ственным законам.

сеты без бретелек, 

впервые оказавши-

ARHI & ELEN OM

Бренд нового поко-

над этой коллекци-

с дизайнером Архи 
Манушем, обращен 

Шива Ратри.

Яна Гатауллина
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� MARI AXEL
ИЗГИБЫ ЛЕТНЕЙ 
СТРАСТИ
Вдохновившись 
красотой женских 
форм и изгибов, 
Мари Аксель 
со здала платья 
с плавными 
в движении, 

но при этом 
скорее четкими 
линиями, текучей 
фактурой ткани 
и вполне скульп-
турным кроем.
Экономно расхо-
дуя выразитель-
ные средства, 
Мари легким дви-
жением назначает 
один явный визу-
альный центр 
в каждом из своих 
длинных платьев. 
В одном образе 
в этой роли появ-
ляются принты 
с маленькими 
цветками, в дру-
гом она достается 
оригинальной 
отделке рукавов, 
а в третьем – изы-
сканному сочета-
нию ярко-зеленого 
с черным.

� MAROUSSIA 
ZAITSEVA
ЧУВСТВЕННЫЙ 
ВИРУС
Сны о загадочной 
болезни, притупля-
ющей один за дру-
гим все органы 
чувств, стали 
не ожиданным 
вдохновением 
для новой коллек-

ции Маруси 
Зайцевой. 
Впрочем, самый 
многообещающий 
дизайнер Недели 
трансформировал 
столь нестандарт-
ную предтечу 
во вполне мейн-
стримную по духу 
коллекцию.
Треугольные 
декольте и горо-
шек кислотных 
расцветок на ши -
фоновых платьях 
смотрелись отлич-
ным решением для 
летних прогулок, 
а фактурный 
серый с невоспро-
изводимыми узо-
рами на юбках 
и брюках – 
для офисно-
вечернего 
костюма.

� YEZ BY 
YEGORZAITSEV
Будучи органиче-
ской частью са -
мой суетливой 
на свете инду-
стрии – модной, 
Егор Зайцев 
прежде всего 
поражает своими 
стальными нерва-
ми. Каким остров-
ком спокойствия 
он был 6 лет назад, 
когда в зале 
на его показах 
было шаром пока-
ти, таким он оста-
ется и сегодня, 
когда там негде 
перу упасть. Пока 
коллеги внизу 
воюют за право 
близости к трен-
дам, Егор Зайцев 
наблюдает за ни-
ми, сидя на краси-
вом холме, зная, 
что его армия 
идей по первому 
зову придет 

денЬ Четвертый
Два младших поколения Зайцевых, Юлия Николаева, гость из Таиланда 
Kai стали самыми значимыми точками четвертого дня Mercedes-Benz 
Fashion Week Russia. В этот день дизайнеры, не сговариваясь, показали 
наиболее оригинальные цветовые и тканевые решения.

монетизируемой 
доступности 
пространстве 
благородной, 
породистой 
сексуаль ности.
«Платье должно 
быть достаточно 
облегающим, 
чтобы показать, 
что вы женщина, 
и достаточно 
свободным, 
чтобы показать, 

что вы леди», – 
цитирует Вехтева 
легендарную 
голливудскую 
художницу 
по костюмам 
Эдит Хэд, 
дополняя 
декларируемый 
принцип кроя 
редкими, 
но меткими 
декоративными 
элементами.

Maria Golubeva

Татьяна Парфенова

Maroussia Zaitseva
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и сокрушит всех. 
Эта внутренняя 
уверенность 
и позволяет ему 
развиваться 
по самостоятельно 
избранному векто-
ру, сообразно своей 
системе ценностей, 
а все изменения 
в реакции окружа-
ющих происходят 
как бы только у них 
в голове.
Основной ареной 
экспериментов 
стали воротники, 
которые были 
украшены ориги-
нальными смещен-
ными лепестками, 
очень большими 
и фактурными, 
но также отстеги-
ваемыми, 
а в от дельных 
вещах Зайцев 
на юбках 
в точности повто-
рил рельеф стоячих 
воротников. 
Идею новой 
коллекции Зайцеву-
младшему подска-
зала дочь Маруся, 
сделавшая фото-
сессию в вещах, 
которые тот разра-
батывал на рубеже 
80–90-х, и остается 
только гадать, 
сколько таких 
замороженных 
разработок 
у него в запасе.

� KAI (ТАЙЛАНД)
СМЕШЕНИЯ
Kai – не первый 
тайский бренд, 
показавший коллек-
цию на Mercedes-
Benz Fashion Week 
Russia, но именно 
по нему стоит 
делать выводы 
о современном 
состоянии 
фэшн-индустрии 
Таиланда, посколь-
ку только Сомчай 
Каетонг имеет 
статус настоящей 
иконы тайского 
дизайна.
Зрелый и взвешен-
ный художник, 
Каетонг в своей 
коллекции, смеши-

вая, сбаланси -
ровал необузданное 
буйство цвета, 
взятое будто прямо 
из богатейшей 
тайской природы, 
не менее 
необуздан ной 
фактурой кружев, 
с одной стороны, 
и довольно агрес-
сивными реше-
ниями по крою, 
с невероятно 
уширенными 
бедрами – с другой. 
В результате полу-
чилась коллекция, 
сочетающая в себе 
мудрость восточной 
культуры с дально-
видным расчетом 
западной.

� LEONID 
ALEXEEV
НЕМАТЕ РИАЛЬ-
НЫЙ СТИЛЬ
Работая над кол-
лекцией Весна – 
Лето 2013, Леонид 
Алексеев задумался 
о взаимоотноше-
ниях нематериаль-
ного мира с матери-
альным, и итогом 
его размышлений 
стали черные, 
коричневые и белые 
вещи, видимая 
цветовая и кроевая 
строгость которых 
размывалась 
о неортодоксальное 
использование 
привычных пред-
метов одежды.
Пиджаки Алексеева 
были настолько 
мягкими, 
что в использо-
вании больше 
напоминали 
рубашки, которые 
в свою очередь 
оказывались 
настолько 
широкими, 
что плавно 
переходили 
уже в область 
легких курток-
ветровок, 
а те имели 
столь длинные 
полы, 
что больше 
походили 
на плащи.

� NIKOLAI KYVYRZHIK 
BY SLAVA ZAITSEV
ДУХ ВЕСНЫ
Многократный победи-
тель различных дизай-
нерских конкурсов 
Николай Кывыржик 
добавил в свой список 
Гран-при конкурса имени 
Надежды Ламановой, 
который проводится под 
эгидой модного Дома 
Slava Zaitsev. Именно 
последняя награда сде-
лала возможным дебют 
молодого дизайнера на 
Неделе моды «Мерседес-
Бенц» в России.
Песочные тона первой 
части коллекции 
Кывыржика составляли 
гносеологически идеаль-
ное сочетание с силуэтом 
песочные часы, подчерк-
нутым прямыми, где это 
возможно, линиями кроя, 
и не менее прямыми 
жесткими драпировками 
в стиле минимализма. 
Вторая часть коллекции 
передавала весеннюю 
атмосферу и была насы-
щена белым, как мартов-
ский воздух – чистотой.

� LENA KARNAUHOVA
FANTAZISTAS’ 
GEOMETRY
Изящная геометрия фут-
больных комбинаций, 
придуманных креативны-
ми центрами игры – ата-
кующими полузащитника-
ми, часто называемых по 
итальянской традиции 
«фантазиста», стала исто-
ком для неординарной 
коллекции Лены 
Карнауховой. Прямые 
геометрические элементы 
силуэтов идеально легли 
на кожаную фактуру 
с прозрачными накидка-
ми, темные цвета с ред-
кими вкраплениями побе-

доносного золотого. 
Созданную в коллабора-
ции с Российской фут-
больной Премьер-Лигой 
коллекцию Карнаухова 
посвятила ЧМ по футболу 
2018 года, который прой-
дет в России. Концепция 
показа была 
подчерк нута выхо-
дом финалисток 
конкурса «Мисс 
Премьер-Лига» 
2011–2012 годов 
на подиум 
в качестве 
моделей.

� 
DASHA 
GAUSER 

денЬ пятый
Финальный день юбилейного 25-го сезона Недели моды 
«Мерседес-Бенц» в России играл на контрастах. Если он 
начинался созданной под руководством Славы Зайцева 
коллекцией Николая Кывыржика, то сменила ее яркий и 
агрессивный показ Contrfashion, а сразу после выверенной 
и целомудренной Лены Цокаленко было пестревшее оттен-
ками розового шоу Dasha Gauser for Barbie.

дет в России. Концепция 
показа была 
подчерк нута выхо-
дом финалисток 
конкурса «Мисс 
Премьер-Лига» 
2011–2012 годов 
на подиум 
в качестве 
моделей.

DASHA 
GAUSER 

Igor
Semenov
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FOR BARBIE
Типичные для Даши 
Гаузер формы 
на по верку оказа-
лись идеальным 
холстом для ярких, 
характерных 
для Барби цветов – 
розового с белым 
или черным, голубо-
го прозрачной фак-
туры и молочно-жел-
того. В этой коллек-
ции вернулись фир-
менные геометриче-
ские баски из про-
шлогодних работ 
Гаузер, но главным 
декоративным эле-
ментом оказалась 
тиара, в прямом 
или в перевернутом 
виде присутст-
вовавшая 
то в виде принтов, 
то в виде узоров 
ткани на груди 
либо над басками 
вместо головы.
Хотя в коллекции 
было в 3 раза 

FOR BARBIE
Типичные для Даши 
Гаузер формы 
на по верку оказа-
лись идеальным 
холстом для ярких, 
характерных 
для Барби цветов – 
розового с белым 
или черным, голубо-
го прозрачной фак-
туры и молочно-жел-
того. В этой коллек-
ции вернулись фир-
менные геометриче-
ские баски из про-
шлогодних работ 
Гаузер, но главным 
декоративным эле-
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� PAL ZILERI 
(ИТАЛИЯ)
Наблюдая за редкой 
в эти дни полноцен-
ной мужской коллек-
цией на Неделе моды 
«Мерседес-Бенц» 
в России, да еще 
и от такой 
почтенной марки, 
как Pal Zileri, 
можно констатиро-
вать утверждение 
трендов. В их числе 
явно будут серые 
пиджаки, шелковые 
шарфы, окончатель-
но перемещенные 
под пиджаки, 
а также «рыбацкие» 
куртки поверх 
офисного black tie.
Строгий стиль 
традиционно 
считается наиболее 
ограниченной ареной 
для экспериментов, 
но все доступные 
выразительные 
средства 
дизайнеры Pal Zileri 

используют 
на всю катушку. 

� JAK JOTEN
Придерживаясь 
позиции, 
что концепту-
альная суть 
украшений 
всегда весомее 
содержания 
драгоценных 
материалов, 
дизайнеры 
Jak Joten 
используют 
в своей работе 
поделочные 
камни – хрусталь, 
аметист, раухтопаз, 
топаз, кианит, 
турмалин, 
солнечный камень, 
хризолит, 
лабрадор, 
лунный камень 
и даже обычную 
береговую 
гальку. 

больше взрослых 
луков (15), зрители 
показа прежде всего 
обратили внимание 
на 5 детских. 
Каждый из них был 
по-своему трогате-
лен и вместе с тем 
вполне по-взрослому 
стилен.

Dasha Gauser Pal Zileri

Igor
Semenov
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ЦСегодня в мире сумасшедшего ритма и постоянного 
отсутствия времени многие из нас довели бытовые 

аспекты своей жизни практически до автоматизма....

Цивилизация диктует нам соответствующие нормы этикета и свой жизненный ритм, а мы безоговорочно стараемся им 
соответствовать,  иногда даже не задумываясь сопоставить целесообразность и эффективность своих действий.  
В данном случае речь пойдет о шопинге делового человека, чьи мысли направлены в основном в профессиональное 

русло, и анализировать такие мелочи, как эффективность своих покупок, у него иногда просто нет времени. Насколько 
оправдано такое отношение к шопингу и как минимизировать собственные ошибки, попробуем сегодня разобраться на 
очень простом примере – покупки сорочки либо блузки (в зависимости от вашего пола, далее – сорочки).

константин 
деньга
Генеральный директор

Эффективный шопинг

Ваша одежда и внешность – это ваша 
визитная карточка, и относиться к 
выбору своего гардероба необходимо 
не только очень тщательно, но и с 
пониманием вопроса.  Никто не отме-
нял золотое правило о том, что нас 
встречают по одежке…

Кроме такого общепринятого 
понятия для делового человека, как 

дрескод, существует целое направле-
ние по формированию индивидуаль-
ного имиджа. Специально для вас, 
учитывая ваш цветотип и строение 
фигуры, специалисты подбирают цве-
товые гаммы и фасоны вашего гарде-
роба. В итоге получается своеобраз-
ная основа вашего образа, придержи-
ваясь которой, вы всегда будете 

наШ Эксперт
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выглядеть на пять баллов и оставать-
ся в тренде.

Итак, поговорим о сорочке, кото-
рая уже давно стала основным атри-
бутом в имидже делового человека. 
Какую цель должен преследовать 
покупатель при ее выборе и на что он 
должен обратить свое внимание?

На первый взгляд, ответ кажется 
очевидным – сорочка должна подхо-
дить своему будущему владельцу по 
цветовой гамме, форме воротника, 
общему покрою и статусу. 

На деле все выглядит гораздо 
сложнее.  Во-первых, очень маленькая 
часть покупателей знакома со своей 
цветовой палитрой и подходящими ей 
моделями воротников.  В основе своей 
сорочки покупают исключительно 
«глазами» и часто без примерки, про-
сто потому что нравится, как она 
выглядит на полке, либо аналогичная 
модель мелькнула где-то в медиапро-
странстве. Как правило, такие покупки 
ведут к разочарованию и требуют от 
вас дополнительного времени и сил на 
возврат товара.

Еще хуже, если вы ошиблись с 
качеством выбранной вещи. Сорочка 
будет некомфортной в носке, может 
вызывать аллергию и начнет терять 
свой внешний вид буквально после 
первой стирки. Причем от всех этих 
нежелательных эффектов абсолютно 
не страхует цена выбранного вами 
изделия. 

Существует несколько про-
стых правил, зная которые вы 
легко обойдете все вышепере-
численные проблемы.

Правило первое
Слушайте, как вам презентует товар 
продавец! По его подходу к самому 
процессу предложения и его аргумен-
там вы сможете сделать вывод о том, 
насколько профессионален данный 
собеседник в своей области. Он хочет 
подобрать сорочку именно для вас, 
учитывая ваши основные особенности, 
либо просто пытается продать вам 
товар? В серьезных компаниях про-
давцы проходят специальное обуче-
ние, которое позволяет им давать 
эффективные советы при выборе 
сорочки. Доверяйте только професси-

ональному подходу, что сэкономит 
вам средства на консультации со сти-
листами и имиджмейкерами.

Правило второе
Обращайте внимание на то, где произ-
веден данный товар. Вещи, которые 
сшиты в так называемых странах тре-
тьего мира, должны как минимум 
настораживать. Массовость по опре-
делению исключает акцент на каче-
стве. И эта аксиома, к сожалению, 
распространяется на всех производи-
телей, даже всемирно известных.

Правило третье
Обращайте внимание на состав 
ткани. В ценообразовании любой 
вещи, в том числе и сорочки, стои-
мость материи играет одну из основ-
ных ролей. Чем дороже ткань, тем 
дороже изделие. Качественная мате-
рия – это скорее всего ткань нату-
рального происхождения без добав-
ления синтетики, плотная по фактуре, 
имеющая нити двойного кручения 
(doppioritorto) и, как правило, обла-
дающая сертификатом экологиче-
ской чистоты Okotex. Сорочки из 
такой материи гипоаллергенны, они 
будут доставлять удовольствие в 
носке и станут вашей второй кожей, 
хоть и социальной.

Правило четвертое
Обращайте внимание непосредствен-
но на пошив самого изделия. 
Качественным считается шов, в одном 
сантиметре которого как минимум 
8 стежков. Все швы должны быть ров-
ными, рисунок ткани  – совпадать на 
стыках, а боковые швы должны закан-
чиваться закрепляющими элемента-
ми, кокетка на спинке  – состоять из 
двух половинок, и в идеале – на ста-
тусных сорочках некоторые детали 

должны иметь дополнительные швы 
ручной работы. Верхом откровенно-
сти у производителя считается сопро-
вождение каждой сорочки индивиду-
альным паспортом качества, в кото-
ром подробно описаны все достоин-
ства в технологии производства дан-
ного изделия. 

Принципиально это все, что 
необходимо знать и на что стоит 
обращать свое внимание при выбо-
ре такого важного атрибута гарде-
роба, как сорочка. Не стесняйтесь 
узнавать интересующие вас сведе-
ния при выборе товара. Хороший 
производитель всегда ответит на 
все ваши вопросы и с удовольстви-
ем расскажет о качестве своего 
изделия. Ему нечего скрывать, и он 
будет рад встретить понимающего 
покупателя. 

Хорошая сорочка  
должна приносить радость  
своему обладателю, быть любимой  
в его гардеробе и вызывать восхищение  
у окружающих! Хороших вам покупок  
и отличного настроения.
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@@Как вы начали свой бизнес и 
почему выбрали именно эту про­
фессию?
J. M.: Еще будучи ребенком, я обожал 
смотреть старые фильмы с Гарри 
Купером, Френком Синатрой и Фредом 
Астором. Меня всегда завораживали 
мужские костюмы. 
В 1983 году я приехал в Россию. Здесь 
не было модных бутиков, а только советские магазины «Березка», в которых ино-
странцы могли приобретать товары за валюту, но выбор там был ограничен. 
Тысячам дипломатов негде было покупать костюмы и рубашки, и тогда у меня 
появилась идея остаться в СССР и начать торговлю.  Я приезжал каждые 2 месяца 
и проводил в Москве 3 недели, потом возвращался за новой партией товара. 
Попасть на прием к дипломату в те времена было очень просто. Посольства в 
Москве были практически открыты для посетителей, не было жестких норм безо-
пасности. В мой первый приезд я нашел с десяток покупателей, во второй – уже 
пятьдесят, потом двести, и так дошло до тысячи. В 1990 году я открыл офис на 
Фрунзенской набережной, а в 1998 году, в разгар экономического кризиса, рас-
пахнул двери бутик Uomo Collezioni на Большой Грузинской. И с тех пор мы успеш-
но развивались. Сейчас у нас шесть бутиков в Москве.

@@Компания Uomo Collezioni работает только с итальянской одеждой. 
В чем же преимущество именно итальянских мастеров?
J. M.: Думаю, что в темпераменте и в отношении к жизни. Эмоциональные итальян-
цы переняли у сдержанных англичан форму, однако всерьез пересмотрели ее 
философию. Их произведения всегда подчеркивают качества личности. Итальянские 

Интервью с основателем 
Uomo Collezioni –

бренда итальянской 
мужской одежды  

Джонни Манглани

мастера отменили образ типичного 
джентльмена, заменив его сотней инди-
видуальностей  – активных, веселых, 
гордых, сентиментальных, мужествен-
ных. Они подарили любителям класси-
ческого костюма внутреннюю и внеш-
нюю свободу. Вещи, которые создаются 
на заказ, находятся вне временных 
рамок. Однажды я познакомился с ита-
льянцем и сделал комплимент его пид-
жаку. «Это пиджак моего отца. Ему 
более 20 лет», – ответил он. И это пре-
красная иллюстрация –  вещь, которой 
столько лет, выглядит потрясающе эле-
гантно и актуально. Любой итальянский 
мужчина производит фурор, просто 
поменяв рубашку и галстук,  – и все 
говорят: какой он стильный!

Добро 
пожаловать  

в мир  
роскоши
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@@Сколько времени занимает пошив костюма от Uomo Collezioni?
J. M.: Пошить хороший костюм – настоящее искусство, необыкновенно трудная, 
кропотливая работа. В пошиве на заказ используется много часов ручного труда, 
и эти процессы невозможно ускорить. К примеру, лацкан прошивают микростеж-
ками, придающими им парусность, он держит форму и никогда не ломается. Вся 
вспушка, вся обработка и петли тоже делаются вручную. Кстати, над петлями 
работают отдельные мастера, и правильно обработать петли сложнее, чем 
кажется. На подкладке костюма по желанию заказчика могут поместить выши-
тую монограмму. В среднем же костюм можно пошить за месяц-полтора, сороч-
ку – за три-четыре недели. Но поверьте мне, ожидание того стоит. Ведь вы полу-
чаете вещь, которая идеально вам подходит. 

@@Какая часть костюма самая ценная?
J. M.: Костюм оценивается как единое целое, нет определенной детали, которая 
ценится больше. Он должен быть не просто красивым – он должен стать именно 
вашим костюмом. Становясь похожим на своего владельца, воплощая его лич-
ность в мельчайших деталях, костюм способен стать основой элегантного гарде-
роба. Костюм  должен воплощать вашу 
личность, ваш вкус, ваши привычки, а 
не висеть в шкафу, как чужая одежда. 

@@Что придает одежде Uomo 
Collezioni уникальность?
J. M.: Наши клиенты сами выбирают 
дизайн своего костюма, а наша задача 
состоит в том, чтобы воплотить их 
желания на самом высоком професси-
ональном уровне.
В Uomo Collezioni клиенту предостав-
ляется не только выбор ткани, но и 
возможность почувствовать разницу 
между фактурами – от шерсти Super 
130’s до шерсти Super 250’s, кашеми-
ра, викуньи, шелка и разнообразных 
комбинаций данных тканей. В Uomo 

Collezioni мы предлагаем почувствовать качество и вес ткани. Ведь каждая 
материя подходит для определенной цели. Когда клиент определился с выбо-
ром ткани, он может лично поучаствовать в дизайне костюма, ему предлагают 
варианты кроя, подкладки, пуговиц и т. д. – все для создания идеального и, 
конечно, уникального предмета гардероба. Внутренние карманы пиджака и 
пальто могут быть изготовлены строго по размеру портмоне или телефона. 

Также можно предусмотреть специаль-
ный карман для шарфа (что очень и 
очень удобно). Человек, который часто 
держит руки в карманах, нуждается в 
немного удлиненных брюках и так далее. 
Деталей столько же, сколько особенно-
стей самого клиента.
Некоторые элементы призваны создавать 
дополнительное удобство. К примеру, если 
закрепить отвороты брюк на пуговицы, то 
их легче чистить. Также весьма практично 
заказывать костюм с двумя парами брюк – 
ведь они изнашиваются быстрее.
На подкладке костюма по желанию заказ-
чика можно поместить вышитую моно-
грамму или фамильный герб. 

@@Что считаете самым сложным в 
изготовлении одежды?
J. M.: Самое главное – это сбалансирован-
ность каждого предмета одежды, потому 
что хороший костюм должен обладать 
идеальной посадкой по плечам и шее. 
Крайне важна ширина плеч, ширина и 
длина рукава. Длина пиджака должна 
соответствовать модным тенденциям 
сезона.

@@Какая коллекция Uomo Collezioni 
ваша любимая и почему?
J. M.: Мне нравится каждая – ведь мы 
прикладываем много труда к ее созданию 
и внимательно следим за тенденциями. В 
коллекции Весна – Лето 2012 от Uomo 
Collezioni представлена как элегантная 
деловая одежда, так и одежда в стиле 
casual. Приверженность классике сочета-
ется с динамичным дизайном, создавая 
образ современного успешного мужчины. 
Коллекция неформальной одежды пред-
ставлена блейзерами, трикотажными 
пиджаками, облегающими фигуру, шелко-
выми и хлопковыми поло с элементами 
морской тематики, трикотажем ярких 
расцветок, джинсами и брюками. 
Коллекцию дополняют изделия из экзоти-
ческой кожи.

@@Как начинается ваш рабочий день?
J. M.: Обычно с чашечки чая в 7 часов 
утра. Я пью чай, просматриваю почту и 
составляю план работы на день. Ухожу из 
дома, прочитав все письма от моих коллег 
и друзей, с четким планом на день, и мне 
кажется, что хорошо спланированный 
день – это путь к успеху.

В Москве есть 
шесть салонов 
Uomo Collezioni. 
В коллекции 
каждого представлено 
все необходимое, 
чтобы выглядеть 
стильно и элегантно.

UOMO COLLEZIONI www.uomo.ru
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@@А во что вы рекомендуете нашим дамам инвести­
ровать?
– Забудем про бриллианты! Его коммерчески раздутый 
имидж и перегретый рынок опасен тем, что может лопнуть 
как надутый пузырь. Я же предлагаю вернуться к истокам 
и вечным ценностям  – драгоценным цветным камням и 
жемчугу, как единственной драгоценности живого проис-
хождения. К тому же цветные камни и натуральный жем-
чуг – на сегодняшний день лучшее из знакомых мне инве-
стиций. На планете их становится все меньше и меньше, а 
цена растет с каждым годом. Конечно, речь идет не о 
дешевых и многочисленных топазах и аметистах. Я пред-
лагаю другие цветные камни, истинные ценности.

Аквамарин. Это разновидность берилла – от зеленого до 
темно-синего цвета морской воды, о чем свидетельствует и 
перевод его названия. Месторождения  – Бразилия (не 
очень ценные камни с неустойчивым цветом), Урал, 
Забайкалье, Индия, Бирма, Шри-Ланка и на Украине – на 
Подолье и в Волыни. Самая дорогая разновидность – круп-
ные камни темно-голубого цвета от 10 карат. Его магиче-
ские свойства оказывают помощь боящимся воды. 
Французы считают, что аквамарин помогает сделать супру-
жескую жизнь счастливее. А если дать кому-то выпить 
воды, в которой лежит такой камень, этот человек будет 
испытывать к вам прочную симпатию. Считается, что аква-
марин укрепляет защитные силы организма. Он подходит 
Водолеям, Весам, Рыбам и Ракам.

Бирюза. Это непрозрачный камень голубовато-зеленого 
цвета с бурыми жилками. В переводе с персидского озна-
чает «камень счастья». Чем он голубее, тем ценнее, и самая 
его дорогая разновидность имеет восковой блеск. Лучшую 
бирюзу добывают в Иране и на юго-западе США, а также в 
Армении, Карелии и Казахстане. Считается, что этот камень Ф
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Лена Ленина – писатель, 
психолог (автор 2 десят-
ков научно-популярных 
книг на русском и фран-
цузском языках), бизнес-
вумен, организатор луч-
ших светских вечеринок 
в Москве. Она яркий при-
мер медийной бизнес
вумен, владелица Сети 
Студий Маникюра Лены 
Лениной (крупнейшей 
сети в Восточной Европе 
и одной из крупнейших 
франшиз на территории 
России). Активно  
снимается в рекламе 
и запустила свою линию 
шампуней и продукции 
для волос «Lovely 
by Egomania & ELena 
Lenina», лицо рекламных 
компаний «МКМ», юве-
лирных марок, меценат, 
борец за экологию,  
сторонник здорового 
образа жизни (Ленина – 
последователь теорий 
Герберта Шелтона, Поля 
Брэгга и других ученых, 

недавно начала пропа-
гандировать отказ 
от диет и всяческих  
жестких ограничений 
в еде и переход  
на экологически чистое 
питание (и даже поддер-
жала движение  
экофермеров!), считая, 
что только потребление 
экологически безопасных 
продуктов может помочь 
поддерживать себя 
в форме без всяких 
диет!). 
Лена Ленина –  
классическая self-made 
woman, добивающаяся 
всего сама.

Она  
с удовольствием 
поделилась 
секретами успеха 
с читателями 
журнала 
«Zолотой».

«Производимые нашими ювелирами 
изделия вполне достойны даже Лувра»
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спасает от преждевременной смерти. Ношение бирюзы на 
теле древние эскулапы считали профилактикой нервных 
болезней и заболеваний кровеносно-сосудистой системы. 
Особенно благоприятна бирюза Стрельцам, Тельцам и 
Девам. Кстати, моей подруге Юле Лысенко – Деве я недав-
но подарила браслет из бирюзы, и ей, брюнетке, он еще и 
очень идет.

Опал. Мой преподаватель по геологии считал его самым 
ценным и прекрасным самоцветом в природе. Римляне за 

невероятную красоту 
камня называли опал 
«ребенком прекрасным 
как любовь». Учитывая его 
уникальность среди дру-
гих камней и неповтори-
мость каждого экземпля-
ра, эксперты считают, что 
оценка опала  – скорее 
субъективная фантазия, чем объективная реальность. 
Просить за опал можно любые суммы! Основные место-
рождения  – в Австралии, но встречаются и в Венгрии, 
Мексике, Гондурасе, Бразилии, в Забайкалье и на Карпатах.

В качестве талисмана опал обеспечивает успех в делах 
при условии, что владелец – человек порядочный. Черный 
опал имеет славу дьявольского камня-искусителя и обере-
гает даже от расплаты за прегрешения. Он успокаивает 
нервы, помогает при болезнях сердца и возвращает остро-
ту зрения. Его любые разновидности покровительствуют 
Рыбам, Весам, а черный опал  – Скорпионам, огненный  – 
Овнам, голубовато-белый – Тельцам и Ракам.

Турмалин. «Притягивающий пепел». Но не удиви-
тельное его свойство притягивать как магнитом теплую 
древесную золу, а красота и многообразие цвета этого 
камня сделали его необычайно ценным. Турмалин 
бывает розовый, красный, зеленый, синий, желтый, 
черный, сиреневый и даже почти бесцветный. Он спо-
собствует сохранению достатка в доме, приносит 
удачу, придает творческие и эротические импульсы, а 
также предохраняет от боли. Его залежи есть в Шри-
Ланке, Бразилии, Бирме, Мозамбике, Афганистане, 
Кении, Замбии, на Памире и на Мадагаскаре. Красный 
и зеленый турмалин подходит Овнам, Тельцам, Львам 
и Весам, зеленый  – Козерогам, синий  – Водолеям и 
Стрельцам, а черный – Скорпионам.

Рубеллит. Это самый дорогостоящий из турмалинов, а 
рубиново-красный  – ценнейшая его разновидность. 
Стоимость некоторых камней доходит до 1 млн долларов. 
Его добывают в Бразилии, на Мадагаскаре, в Калифорнии, 
на Цейлоне, на Среднем Урале, а самые яркие – на остро-
ве Эльба. Это талисман людей творческих  – укрепляет 
уверенность в себе. Он гармонизирует семейные отноше-
ния, улучшает память и деятельность желез внутренней 
секреции. Этот камень подходит Весам.

Хризолит. Это прозрачная интенсивно зеленая раз-
личных теплых оттенков разновидность оливина или 

Я предлагаю вернуться  
к истокам и вечным ценностям – 
драгоценным цветным камням и жемчугу,  
как единственной драгоценности живого 
происхождения.

50 ZОЛОТОЙ • №1 (24), 2013 • www. aiolanta .ru



перидота – силиката железа и магния. Наиболее ценный – 
яркий равномерно окрашенный желто-зеленый камень. 
Римляне называли хризолит «вечерним изумрудом». Лучшие 
его сорта добывают на острове Зеберегд. Этот камень 
помогает обрести утраченную уверенность в жизни после 
пережитого разочарования. Хризолит  – талисман в суде, 
охраняет от пожара и краж, рождает страсть как в мужчи-
нах, так и в женщинах. Это камень дружбы и домашнего 
очага. Считается, что он снимает проблемы с сердцем, в 
желудке и ночные страхи, восстанавливает эндокринную 
систему. Особенно благоприятствует хризолит Львам.

Шпинель. Это мой любимый камень. Однажды один 
богач, давно инвестирующий в драгоценные камни, похва-
стался, что подарит мне при следующем свидании мою 
любимую шпинель и …исчез на пару месяцев. Потом при
ехал на встречу понурый и протянул мне в подарок три 
хороших сапфира в качестве компенсации за то, что так и 

не нашел шпинель. 
Это очень редкий 
камень, особенно его 
ярко-красно-розовая 
разновидность. Менее 
ценные виды шпинели 
бывают темно-зелено-
го, бурого, желтого 
цвета. Красную добы-
вают в Бирме и на 
Шри-Ланке. На 
Памире встречается 
розовая шпинель. Это 
талисман семейного 
счастья, а также он 
продлевает жизнь.

Жемчуг. В результа-
те попадания в ман-
тию моллюска песчин-
ки или постороннего 
предмета сразу же 
начинается его обво-
лакивание пленкой 
перламутра  – так 
образуется жемчужи-
на. Встречается до 

120 оттенков жемчуга: зеленовато-голубой – в Индонезии, 
нежно-розовый – в Индии с Багамских островов, желтый – 
в Шри-Ланке, белый и серебристо-белый  – в Японии и 
Австралии, а самый ценный, так называемый «черный» (на 
самом деле он от баклажанного через антрацитовый до 
зеленого оттенков)  – на островах Таити. Это самая жен-
ственная из драгоценностей. По китайским приметам это 
застывшее «инь». Жемчуг необходим раздражительным 
людям. Он оберегает тех, у кого много недоброжелателей и 
завистников. Кольцо с жемчугом защищает от воровства и 
неудач в бизнесе. Во всем мире жемчуг используют в укра-
шениях новобрачных как залог любви и деторождения.

Жемчуг – единственная драгоценность, рекомендован-
ная всем без исключения знакам Зодиака, а также мужчи-
нам и женщинам одинаково. На праздники я дарю всем 
моим звездным подругам и друзьям украшения из жемчуга 
от модного дома «Жемчужное подворье» и считаю его 
самой благородной и аристократичной  драгоценностью.

@@А носите ли вы изделия российских ювелиров?
– Мы переплачиваем за западные бренды, которые стоят 
дорого не всегда только потому, что гарантируют качество. 
Ведь даже самые известные европейские дома мод уже 
давно производят всю свою продукцию в Китае. Самое 
ужасное, что переплачиваем мы, и это я говорю как чело-
век, заработавший первое состояние на производстве 
рекламы, до 90% за имидж, раздувающийся вливаниями в 
нее. Даже самые крупные рекламодатели в нашей стране – 
западные марки! Готовы вы участвовать в их обогащении? 
Я – нет! Когда вижу молодых девушек, гордо носящих на 
груди логотипы и бренды импортных марок, удивляюсь 
рекламной неграмотности населения. Ведь эти девушки не 
только бесплатно носят на себе чужую рекламу, но и пла-
тят, и даже переплачивают за это!

У нас, представителей шоу-бизнеса, есть четкое пред-
ставление о силе рекламы, и мы не только не появляемся в 
уничижающей рекламе шампуня от перхоти и компромети-
рующей  пропаганде клиник пластической хирургии, но и 
вообще участвуем в рекламе лишь за большие деньги. А 
ведь в нашей стране есть прекрасные производители. Я не 
говорю о советском космосе и советском балете. И, конеч-
но, не упоминаю о смешном машиностроении.

Зато в нашей стране есть очень талантливые моделье-
ры. Они не очень известны, и у них нет средств себя рекла-
мировать, как это делают западные марки, но они создают 
фантастические вещи. Вот те, кого я, например, высоко 
ценю: Татьяна Романюк, Галина Васильева, Ольга 
Моисеенко, Юлия Лапшина, Мария Алуева, Наталья Бах, 
Ольга Русан, Анна Диречина, Юлия Далакян, Настя 
Кучугова, Элеонора Амосова, Елена Бедретдинова, Яна 
Шевченко, Олеся Казначеева. Вы многих из них даже и не 
знаете. А зря. 

А продукция российского производства для здоровья и 
красоты от российской компании «Арго», объединившей 
лучших производителей косметики! Я часто пользуюсь их 
продукцией. А наши ювелиры! Производимые дизайнерами 
изделия вполне достойны и Алмазного фонда, и любой 
международной ювелирной выставки, и даже Лувра. Зачем 
переплачивать за конвейерные многомиллионные штам-
повки западных брендов, когда у нас есть великолепные 
дизайнеры и качественные изделия наших родных россий-
ских заводов? И пусть снобы, полагающие, что чем дороже, 
тем лучше, тратят последнее, я лично буду одновременно и 
экономить, и покупать товары, производимые на Родине. 
Давайте прекратим финансировать и субсидировать чужое 
производство хотя бы на период кризиса и поддержим 
рублем наших соотечественников, которые трудятся на 
родных производствах!

Диана Иванова
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Осенью ювелирный дом «Эстет» отметил свой 21­й день рождения. 
Красочный праздник собрал руководителей ведущих предприятий отрасли, 
друзей и партнеров ЮД «Эстет» из разных стран, представителей 
российских органов власти, деловых кругов, культуры и шоу­бизнеса. 
Журнал «Zолотой» был приглашен на этот праздник.

Среди гостей, в частности, присут-
ствовали генеральный секретарь 
Шанхайской организации сотруд-

ничества Дмитрий Мезенцев, учреди-
тель компании, производящей продук-
цию всемирно известного бренда Nina 
Richi, Жак Шомара, телеведущая 
Первого канала Роза Сябитова, актер 
Константин Крюков, дизайнер 
Александра Серова и другие.

Праздник был выдержан в лучших 
традициях ЮД «Эстет» – изысканно, с 
размахом, эстетично и при этом 
по-домашнему, душевно. Связующим 
орнаментом, объединившим многие 
номера концертной программы, в этом 
году стала тема ретро, не перестающая 
быть актуальной для  большинства при-
сутствовавших. О том, что ретро в 
сегодняшнем понимании – это не только 
джаз и романсы 30-х годов, но и эстрад-
ные хиты, напомнили ВИА «Поющие 
сердца», певица Натали, группы 

«Блестящие» и «Классный час»,  вос-
кресившие знакомые шлягеры 70–80-х.  

На дне рождения ЮД «Эстет» 
состоялись сразу две презентации. 
Креативный директор ЮД «Эстет» 
Эдуард Геворкян и дизайнер 
Маргарита Хышиктуева представили 
гостям совершенно новую и обещаю-
щую стать хитом нынешнего ювелирного 
сезона коллекцию «Ариадна». Дополнил 
ее эксклюзивный показ молодого перс-
пективного дизайнера модной одежды 
Дарьи Мезенцевой.

Настала очередь и еще одной премь-
еры. Президент ЮД «Эстет» Гагик 
Геворкян и известный актер и ювелир 
Константин Крюков представили пер-
вую совместную коллекцию Hearts 
(Сердца), состоящую из нескольких 
выразительных сетов: «Горячее серд-
це», «Холодное сердце», «Расчетливое 
сердце», «Открытое сердце», «Чистое 
сердце». 

С днем 
рождения!

В финале праздника гостей 
ждал неожиданный сюрприз – экс-
клюзивный сет от российско-
армянской певицы Евы Ривас, 
финалистки конкурса «Еврови-
дение»-2010 в Осло, закрепив 
положительную гамму эмоций 
этого роскошного и по-настоящему 
эстетичного вечера.
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Неделя моды 
от «Эстет»: осень-2012
Триумф модных стилей

Открывая пресс-конференцию, 
предшествующую событию, 
президент ЮД «Эстет» Гагик 

Геворкян отметил: «Сегодня Неделя 
моды от «Эстет»  создает прочный 
фундамент к качественному объе-
динению фэшн-индустрии и ювелир-
ного искусства. Этот симбиоз про-
должает развиваться, и мы рады, 
что наш праздник красоты привле-
кает все большее внимание и про-
фессионалов фэшн-индустрии, и 
журналистов». Четвертый сезон 
Недели моды от «Эстет» оконча-
тельно утвердил уникальный статус 
этого знаменательного фэшн-
мероприятия.  Впервые в рамках 
Недели моды от «Эстет» были орга-
низованы тематические дни – Этно, 
Эко и Готика. Неделя моды стала не 
только площадкой для воплощения 
самых модных тенденций фэшн-
индустрии, но и местом для профес-
сиональных дискуссий.

Неделя моды от «Эстет», выходя 
за рамки традиционного фэшн-
форума, стала настоящим фестива-
лем искусств, объединив дизайн 
одежды, ювелирную моду, а также 
изобразительное и даже парфю-
мерное искусство, то есть вобрав в 
себя практически все элементы, из 
которых складывается закончен-
ный фэшн-образ современного 
человека.

Как отметил президент ЮД 
«Эстет» Гагик Геворкян, «по мнению 
гостей – дизайнеров и специали-
стов отрасли, четвертый сезон мас-
штабного фэшн-события имел 
не сомненный успех. Многие выра-
зили сожаление, что Неделя моды 
от «Эстет» столь быстро закончи-
лась, и заверили организаторов, 
что будут ждать нового сезона с 
нетерпением, предвкушая новые 
открытия и сюрпризы».

Осенью в Москве прошла Неделя моды от «Эстет». Журнал «Zолотой» – 
информационный партнер мероприятия
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О премии 

В декабре в «Президент­отеле» 
состоялось торжественное вручение 
премии «PROfashion Awards 2012», 
призванной наградить самых успешных 
игроков на отечественном 
fashion­рынке. Журнал «Zолотой» 
был приглашен на это мероприятие.

Она объединила вокруг себя 
модное сообщество, стала 
главным событием модной 
отрасли и символом профес-
сионального признания. 
Из года в год «PROfashion 
Awards» последовательно 
реализует главную цель – 
быть ежегодным независи-
мым рейтингом участников 
fashion-рынка.

Гостями церемонии по традиции стали первые лица компаний – лидеров мод-
ной индустрии, представители прессы и, конечно же, многочисленные селе-
брити. Так, для объявления победителей в каждой из 23 номинаций на сцену 

поднимались Даниил Федоров, Антонина Шаповалова, Татьяна Котова, Арина 
Шарапова, Александр Анатольевич, Олеся Судзиловская, Мария Бутырская, 
Екатерина Одинцова, Мария Кравцова, Екатерина Волкова, Александр Рогов, 
Ольга Зарецкая, Анна Невская, Александра Серова и многие другие. Ведущими 
церемонии награждения «PROfashion Awards 2012» стали Тутта Ларсен и Марк 
Тишман.

Вечер также украсил показ коллекции Весна-Лето 2013 старейшего 
испанского модного дома ROBERTO TORRETTA, которую лично представил 
сам маэстро Торретта, специальный гость церемонии «PROfashion Awards 
2012», а также посол королевства Испании в РФ Хосе Игнасио Карбахаль 
Гарате.

PROfashion 
Awards 2012

✴Татьяна Котова
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История премии
Развитие журнала 
«PROfashion» как профес-
сионального издания мод-
ной индустрии в России 
всегда шло в ногу с разви-
тием самой индустрии. 
Расширяя читательскую 
аудиторию, узнавая все 
больше и больше о дости-
жениях и заслугах произво-
дителей, дистрибьюторов 
и ритейлеров модных това-
ров, команда «PROfashion» 
поняла, что должна найти 
возможность отмечать 

успех игроков российского 
рынка и рассказывать 
о нем всему профессио-
нальному сообществу.
Так, в декабре 2009 года 
впервые состоялась цере-
мония награждения премии 
«PROfashion Awards», кото-
рая на сегодняшний день 
является одной из наибо-
лее почетных наград 
в индустрии моды. 
За 3 года существования 
премии команда 
«PROfashion» совместно 

с партнерами «PROfashion 
Awards» и ведущими экс-
пертами российского рынка 
сформировала уникальный 
портфель, состоящий 
из аналитических данных, 
системы критериев оценки 
бизнесдеятельности и базы 
передовых специалистов 
отрасли.
Официальный приз пре-
мии – «Золотой Манекен». 
И каждый уникален, 
поскольку выполнен вруч-
ную и является авторской 

работой Натальи Рагиневич. 
Этот приз символизирует 
победу и признание про-
фессионального сообще-
ства, а его форма с перво-
го взгляда дает представ-
ление о том, в какой обла-
сти присуждена данная 
награда. Каждый год 
«Золотой Манекен» меняет 
свой облик в соответствии 
с тематикой вечера 
торжественной церемонии 
награждения лауреатов 
премии.

✴Тутта Ларсен, Олеся Орлова, Марк Тишман

✴Александр Рогов

✴Ирина Скорнякова ✴Мария Бутырская✴Мария Кравцова

✴Олеся Судзиловская
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Крупнейшая Неделя моды 
Восточной Европы Mercedes­Benz 
Fashion Week Russia 
сезона Осень­Зима/2013–2014 
пройдет в Москве 
в Центральном выставочном зале 
«Манеж» (Манежная площадь, 1) 
с 29 марта по 2 апреля. 

На ней будет представлен топ-состав отечественной 
моды: Татьяна Парфенова, VIVA VOX, BESSARION, 
Dasha Gauser, Юлия Николаева, Елена Супрун, TEGIN, 

BORODULIN’S, LEONID ALEXEEV, The MuscoviteS by Masha 
Kravtsova, POUSTOVIT, Lena Tsokalenko и другие ведущие 
дизайнеры. Главными героями Недели моды Mercedes­
Benz Fashion Week Russia  станут не только признанные 
лидеры российского fashion-пространства, но и 
талантливые дебютанты. За 12 лет более 60 российских 
модельеров получили поддержку и гранты на участие в 
Неделе моды. Кроме того, победители конкурса им. 
Ламановой и «Русского Силуэта» уже много лет 
представляют свои дебютные коллекции именно на 
Mercedes-Benz Fashion Week Russia. Их демонстрации  
будут проходить как на подиумах – в индивидуальных и 
коллективных показах, так и в уже зарекомендовавших 
себя форматах презентаций. 

Дополнительная информация: 
агентство «Артефакт»

Тел.: 8 (495) 967-99-40/41, e-mail: pressa@artefact.ru


СЕЗОН 
РОССИЙСКОЙ 

МОДЫ

Иностранная программа Недели моды традиционно 
сохраняет интригу, но гарантирует визит в Москву не менее 
ярких зарубежных участников, чем в прошлом сезоне, 
подарившем возможность увидеть в российской столице 
коллекции культовых марок. Любимый россиянами 

Pal Zileri (Италия), всемирно 
известный дизайнер мужской 
одежды Ozwald Boateng (Ве -
ликобритания), Giles Deacon 
(Великобритания), завоевав-
ший титул «Дизайнер года» 
по версии GQ, и дизайнер 
королевской семьи Таи-
ланда – KAI. При участии 
Российской Недели моды 
(Russian Fashion Week), а 
впоследствии Mercedes­
Benz Fashion Week Russia 
было представлено более 
80 иностранных дизайнеров. 
Неделю моды открывали 
такие дизайнеры, как Vivienne 
Westwood (Великобритания), 
Catherine Malandrino (США), 
Costume National (Италия) и 
JC de Castelbajac (Франция).





Производство ювелирных изделий 
С ДРАГОЦЕННЫМИ

И ПОЛУДРАГОЦЕННЫМИ КАМНЯМИ,
широкий ассортимент изделий 

с натуральным жемчугом.







Наше предприятие выпускает более 
80 видов и более 520 артикулов 

золотых, а также более 100 видов 
и 950 артикулов серебряных цепей 

автоматной и ручной вязки с алмазной 
гранью. Все изделия производства 

ООО «Сонир» соответствуют мировым 
стандартам качества. Работаем 

по схеме давальческого сырья.

ООО «Сонир», 
Костромская обл., 

пгт Красное-на-Волге, 
ул. Советская, 49а

Тел./факс: (49 432) 31-704; 
E-mail: sonir@sonir.ru; 

www.sonir.ru





Ювелирный дом «ЮТэ – 
Ювелирный театр»
ул. Кузнецкий Мост, д.21/5
Салон красоты Jean Louis David
•  Красная площадь, д.3, ГУМ,

1-ая линия, 3 этаж
•  Комсомольский пр-т, д.38/16
•  Ленинский пр-т, д.82/2
•  Ленинградский пр-т, д.26, стр.1

Тел.: (495) 614-4532
Hard Candy Fitness
Фитнес клуб Мадонны в Москве 
Большой Кисловский пер. д.9
Сеть Студий Маникюра Лены 
Лениной,  более 60 салонов
Салон Красоты Devee
Варшавское шоссе, 106
Имидж лаборатория 
«Персона Lab», более 30 салонов 
UOMO COLLEZIONE 
•  Москва, ул. Пресненский вал, д. 44
•  Москва, ул. Петровка, д. 23
•  Москва, Кутузовский пр-т, д. 48 

(Галерея «Времена Года») 
•  Москва, Кутузовский пр-т, д.2/1 

(Radisson Royal Hotel)
•  Москва, Кутузовский пр-т, д. 18
•  Москва, Ленинский пр-т, д. 69
DENGA бутик итальянской деловой 
одежды для женщин и мужчин.
•  Трубная площадь, д. 2, ТЦ
•  Неглинная Плаза, 1 этаж   
Сеть салонов для собак «Милорд»
•  пр-т Маршала Жукова, 59 
•  ул.Братиславская, 31/1
•  Земляной вал,  21/2-4, стр. 3 
•  ул. Новослободская, 67/69 
•  Мичуринский пр., 24 
Центр  пластической хирургии 
и косметологии «ЛАНЦЕТЪ»
•  ул. Староволынская, д. 10, 

корп. 3
•  ул.Спиридоновка, д. 24/1-3, стр.1

Сеть клиник лазерной 
косметологии «LinLine»
•  ул. Садовая-Спасская, д. 19/1, 

пом. 2 
•  Варшавское шоссе, д. 13
•  ул. Валовая, д. 28 
•  Университетский пр-т, д. 4 
•  Кутузовский пр-т, д. 30/32 
•  ул. Беговая, д. 24
•  СКОРО ОТКРЫТИЕ! 

ул. Перерва, д. 41 корп. 1
luxury-bazaar
Кутузовский проспект д. 26
Фирменный магазин женской 
одежды линии «Вемина-сити»
ул. Марксистская, д. 7
Салон красоты «Сергей Зверев»
ул. 1-ая Тверская-Ямская, д. 28
Имидж студия «Гримерка»
Сретенский бульвар, д. 2
Студия здоровых волос 
«Инфанта»
ул. Зацепы, 22
Студия красоты «Шамони»
ул. Советской армии, дом 7
Салон красоты «Paul Mitchell»
•  Ленинградский пр-т, д. 37, к. 9 

AEROSTAR HOTEL MOSCOW; 
•  Ленинский пр-т, 85 Б
Салон красоты «Бьютэлль»
•  ул. Нижегородская, д. 32, стр.15
•  пр. Маршала Жукова, д. 59
•  Карамышевская наб., д. 48, корп. 1
•  ул. Барболина, д.4
Салон красоты «Ив роше»
•  ул. Тверская, д. 4
Cалон красоты «Fiore»                   
Мичуринский пр-т, д. 
Салон красоты «Мильфей»
•  ул. 3-ая Фрунзенская, д. 19
•  ул. Пресненская набережная, 

д. 8, стр.1

NewStyle салон красоты                  
Смоленский б-р, 7/9
Салон красоты «Монэ»
• ул.  Большая Якиманка, д. 32
•  ул.  Вернадского проспект, д. 6 
•  ул.  Пресненская наб., д. 2
•  ул.  Большая Грузинская, д. 69
•  ул.  Таганская, д. 29
•  ул.  Малая Никитская, д. 8/1
•  ул.  Садовая-Самотечная, д. 9
•  ул.  Щербаковская, д. 20
•  ул.  Пятницкая, д. 65/10
•  Можайское шоссе, д. 19
•  ул.  Большая Тульская, д. 13
•  ул.  Профсоюзная, д. 22/10
•  ул.  Мясницкая, д. 38/1
•  ул.  Новокузнецкая, д. 6
•  Ленинский пр-т, д. 91
•  Ленинский пр-т, д. 70/11
•  Новинский б-р, д. 13
•  ул.  Долгоруковская, д. 35-1
•  Благовещенский пер., д. 1
Estetic center Bryusov Beauty
Брюсов пер-к, д. 2\14 стр. 1
Салон красоты & SPA «БЕСТ»
ул. Наметкина, д.12А
Салон красоты CELEBRITY
•  Лубянка: 

Малый Черкасский пер., д. 2, 
этаж 2

•  Садовническая: 
ул. Садовническая, д. 82, стр. 2. 

•  БЦ Кутузовский:
Кутузовский пр-т, д. 2/1

Салон красоты Zengo
ул.  1-ая Тверская-Ямская, д.11
Салон красоты Эдуарда 
Тришкина 
ул. Малая Ордынка, д. 5/6, 
стр. 2/3
Салон красоты «8 дней в неделю»
ул. Краснопролетарская, д. 9, 
кор. 2

Салон красоты «Марсель»
Рублевское шоссе, д. 22, корп. 1
Спа-салон «Территория»
Ленинский пр-т, д.15 а 
Салон красоты «Модные люди»
•  ул. Маршал Рыбалко, д. 3
•  Рублевское шоссе, д. 44, корп. 1
Салон красоты New Style
Смоленский б-р, д. 7/9
Spa-салон «Философия»
Глазовский пер., д. 5
Дом моды Валентина Юдашкина
Кутузовский пр-т, д. 19
Дом моды Вячеслава Зайцева
Проспект Мира, д. 21
Дом моды Чапурина
•  CHAPURIN, ГУМ, 

Красная площадь, д. 3, 
1-я линия, 

•  CHAPURIN, 
Саввинская наб., д. 12/6

ХакаМа
Ирина Хакамада 
и Лена Макашова
Сокольническая площадь, д. 9
Автосалон «Панавто»
ул. Сущевский Вал, д. 49
Автомир
ул .Рябиновая, д. 45, стр. 2
Автоцентр Сити
ул. Антонова-Овсеенко, 
д. 15, стр. 1
«Триумф Яхтс»
Продажа и строительство яхт
Краснопресненская наб., д. 6
Автосалон Mercyri
Третьяковский пр-д, д. 1

Ювелирные салоны и магазины 
г. Москвы, Санкт-Петербурга, 
Костромы и др. городов России. 
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НОВАЯ ЛИНИЯ 
НАТУРАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ

www.kafekrasoti.ru
8-495-504-57-81

ручной работы

Истинное удовольствие для Вашей кожи

На создании новой линии нас вдохновила Франция, 
с ее изумительными пейзажами и изысканными десертами.

Основными компонентами этой серии привезены от известных французских производителей 
натуральных масел и экстрактов.

Вы прочувствуете нежную и неповторимую заботу 
о Вашей коже

ручной работыручной работыручной работыручной работыручной работыручной работыручной работыручной работыручной работыручной работыручной работы
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Лена ЛенаЛенаЛЛенаЛенаЛЛенинаЛенина
«ПРОИЗВОДИМЫЕ НАШИМИ ЮВЕЛИРАМИ 
ИЗДЕЛИЯ ВПОЛНЕ ДОСТОЙНЫ ДАЖЕ ЛУВРА»

НЕДЕЛИ 
МОДЫ 
«МЕРСЕДЕС-БЕНЦ» 
В РОССИИ

АЛМАЗ ТВОИХ 
ДРАГОЦЕННЫХ ГЛАЗ

ЭСТЕТИЧЕСКАЯ 
ХИРУРГИЯ 

В КЛИНИКЕ 
ЛАНЦЕТЪ 

ЭФФЕКТИВНЫЙ 
ШОПИНГ 

ДЕЛОВОГО 
ЧЕЛОВЕКА

НЕДЕЛИ 

26 -Й 
                 СЕЗОН


