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Ирина Скорнякова

Слово  
издателя

Чем запомнилось прошедшее лето? Конечно жарой. Это было радостно – погреться 
после длительных холодов и дождей. Хотя с другой стороны находиться на улице 
было нестерпимо, но поскольку такая жара не могла продолжаться долго, то и 

отношение к ней было теплое и доброжелательное.
Осенью деревья окрашиваются во все тона золотого и багряного, как будто бы 
специально к открытию нового ювелирного сезона. В это время компании 
представляют свои свежие коллекции и самые эффектные новинки на традиционных 
осенних выставках. 
Как и ювелиры, мы готовы к сезону и представляем вашему вниманию очередной 
выпуск журнала «Zолотой», посвященный ювелирной отрасли.  
Искушенного покупателя и достойного ценителя  украшений сегодня могут привлечь 
только оригинальность и интересное исполнение ювелирного изделия. Продолжаем 
знакомить Вас с новыми коллекциями от компании MADDE. 
Сочетание в себе непревзойденного качества и умение ориентироваться в стилевом 
многообразии произведений ювелирного искусства  отличают изделия этой компании.
Миссия MADDE – помочь каждой женщине выразить себя через украшения, создать 
свой неповторимый стиль.
Философия MADDE – объединить современность и классику, модное сегодня и 
актуальное во все времена.
Концепция MADDE – непревзойденный стиль , высокое качество, безупречный дизайн.
И еще о прекрасном. Знакомим с интересными ювелирными изделиями от российского 
производителя – «МИТРА». Украшения этой компании отличает изящество и качество 
исполнения.  Они легковесны и поэтому недороги. 
И еще спешу поделиться хорошей новостью. Впервые мы выпускаем специальный, 
новогодний номер журнала «Zолотой», он будет еще и  юбилейным. Мы готовим много 
сюрпризов для Вас.
Осень – это пора перемен  не только в природе, но и в  жизни каждого… Выбирайте 
достойные Вас ювелирные украшения. Наслаждайтесь их красотой и великолепным 
дизайном.  Желаю хорошего путешествия в мир красоты и роскоши.
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    TIAMO – 
как первый  

поцелуй любви
Далеко не каждую торговую марку можно 

назвать брендом. По меткому определению 
Davidа F. D’Alessandro, генерального менед-

жера «John Hancock»: «Бренд – это более чем 
реклама или маркетинг. Это все, что приходит в 
голову человеку относительно продукта, когда он 
видит его логотип или слышит название». Бренд 
продает не просто продукт, но стиль жизни и 
даже, связанные с ним ассоциации, ожидания и 
надежды. Бренд помогает не только производите-
лю, поскольку создает благоприятный для про-
движения товара имидж, но и покупателю – 
позволяет сразу выделить из массы похожих про-
дуктов тот, что по общему признанию обладает 
наилучшим качеством. 
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поцелуй любви

ТТанец цвеТов
«Вальс цветов» Чайковского часто выбира-
ют в качестве одной из мелодий для свадеб-
ной церемонии. Эта нежная и чарующая 
музыка чем-то сродни коллекции украшений 
от TIAMO  под названием COLOUR DANCE.  
Полная сочных цветов и оттенков она отра-
жает всю палитру  чувств, которые испыты-
вают влюбленные. Благодаря тонкой неве-
сомой оправе полудрагоценных камней соз-
дается оптическая иллюзия: будто зеленые 
или фиолетовые аметисты, солнечно-жел-
тые цитрины и голубые топазы цвета чистой 
воды висят в воздухе. Все цветы альпийских 
лугов подарили свои жизнерадостные кра-
ски коллекции украшений  COLOUR DANCE. 
Разнообразие оттенков крупных кристаллов 
и удивительно красивые оправы с мягкими 
женственными изгибами позволят любому 
влюбленному сделать подарок, который 
удивит и восхитит даму его сердца. В коро-
бочке цвета шоколада – цвета наслаждения 
и совершенства – она найдет обещание веч-
ной любви.

В коллекцию COLOUR DANCE, как и в дру-
гие коллекции эксклюзивных украшений от 
TIAMO, входят и кольца, и серьги, и браслеты, 
и колье, и броши,  выполняемые по специаль-
ному заказу из золота и платины с драгоцен-
ными и полудрагоценными камнями. При 
изготовлении ювелирного шедевра учитыва-
ются пожелания клиента.

Однако сейчас мы хотим 
рассказать о новых направлениях 
работы компании – о мужских 
коллекциях TIAMO for LORD 
и об эксклюзивных ювелирных 
изделиях для женщин.

Ювелирные изделия бренда TIAMO давно стали 
символом семейного счастья, благополучия и безу-
пречного вкуса. В переводе с итальянского это 
слово означает «я люблю тебя». Такой бренд специ-
ально создан для влюбленных. Кольца для помолвки 
и прекрасные обручальные кольца из золота и пла-
тины с бриллиантами, украшения для жениха и 
невесты. И слово «Tiamo», как клеймо марки и знак 
вечной любви, выгравировано внутри каждого обру-
чального кольца любой из элитных коллекций.
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Поцелуй любви
Первый поцелуй – это как проверка на 
совместимость. Он может быть нежным 
или страстным, робким или случайным, 
но всегда много значит для двоих влюб-
ленных. Коллекция ТIAMO KISS создана 
как напоминание о первом поцелуе 
любви, о котором, возможно, пара будет 
вспоминать и годы спустя. Бриллиант 
чистой воды, напоминая о чистоте и вол-
шебстве самого первого поцелуя, укра-
шает кольцо ТIAMO KISS. Кольца из кол-
лекции ТIAMO KISS часто выбирают 
мужчины, чтобы сделать предложение 
любимой девушке. И, конечно, даря  
такое  кольцо возлюбленной, каждый 
мужчина ожидает услышать долгождан-
ное «ДА» на предложение руки и сердца.

Сад любви
Картины на тему «Сад земных наслажде-
ний» часто украшали будуары и гостиные 
аристократов в куртуазном XVIII веке. 

Самые прекрасные цветы растут в 
Саду Любви. Коллекция укра-
шений от  ТIAMO  под назва-

нием  LOVE GARDEN  
воплощает очарование 

изысканных цветов и 
растений. Ювелирные 
шедевры в форме цвет-

ка лилии или розы, 
роскошной экзотической 

орхидеи не оставят равнодушной 
ни одну женщину, какой бы искушенной 
ценительницей ювелирных украшений 

она ни была! Драгоценные камни в 
обрамлении листьев папоротника или при-
чудливых трав из золота либо платины 
также смотрятся изысканно и элегантно.

ПочувСТвуйТе Себя 
лордом
Ювелирные изделия для мужчин тра-
диционно отражают статус, власть и 
могущество. Иногда бывает, что муж-
чине просто необходимо выглядеть «на 
все сто» для успешного ведения бизне-
са. А лю бящая женщина всегда найдет 
повод побаловать своего мужчину 
запонками, кольцом или аксессуарами 
из коллекции  TIAMO for LORD.

Дорогие запонки на рубашке пока-
зывают высокий статус своего вла-
дельца, исключительный вкус и при-
стальное внимание к внешнему виду, 
поэтому мужские запонки считаются 
отличным подарком по поводу и без. 
Дизайн всех коллекций мужских запо-
нок от ТIAMO разработан под дизайн 
швейцарских часов, поскольку этало-
ном хорошего вкуса считается гармо-
ничное сочетание их  и часов в костю-
ме мужчины.

Запонки TIAMO for LORD состоят 
из 3 коллекций:

Lord Luxury Collection – золотые 
запонки со вставками из драгоценных 
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ного вечера, так и для повседневной носки.  В 
каталоге мужских колец TIAMO for LORD 
представлены кольца из золота и платины с 
бриллиантами и без камней на любой вкус и 
цвет, а для особых случаев можно изгото-
вить мужские кольца на заказ.

Аксессуары TIAMO for LORD опроверга-
ют  распространенное мнение о том, что они 
имеют вторичное значение. Нет! Они  заста-
вят запомнить их владельца. В конце кон-
цов, мужчины порой тоже хотят быть в цен-
тре всеобщего внимания, выделяться из 
серой массы и привлекать женские взоры. 
Золото, платина, серебро, драгоценные и 

полудрагоценные камни – вот материалы, 
которые использует компания TIAMO для 
мужских аксессуаров. Что ж, статус обязы-
вает выглядеть дорого и стильно!

Каждая такая безделушка может стать 
отличным подарком для мужчины, которому 
уже, кажется, нечего дарить. 

и полудрагоценных камней в обрамле-
нии бриллиантов. Позволить себе 
выйти в свет с такими запонками – 
удовольствие, которое доступно 
немногим.

В коллекцию Lord Gold Collection 
также входят только золотые запонки 
(как из белого, так и из желтого золо-
та), но в отличие от Lord Luxury вставки 
сделаны исключительно из полудраго-
ценных камней. Это мужские запонки, 
которые отлично подходят для еже-
дневной носки.

Поклонники благородного серебра 
могут обратить внимание на коллек-
цию Lord Sterling Silver Collection. В 
ней используют полудрагоценные и 
поделочные камни, а блеск металла 
подчеркивают кристаллы Swarovski. 

Серебряные запонки покрыты 
родием, что предотвращает 
потемнение серебра. В резуль-
тате запонки из него выглядят 
как выполненные из белого золота. 
Мужские ювелирные изделия из сереб-
ра подойдут не каждому, но если они 
действительно нравятся – это любовь 
на всю жизнь. К тому же такие запонки 
великолепно сочетаются с мужскими 
кольцами как из белого золота, так и 
из серебра.

Кольца коллекции TIAMO for LORD 
можно подобрать как для торжествен-

Эксклюзивные вещицы от TIAMO для мужчин и женщин –  
          это стиль, который актуален сегодня и будет актуален всегда!

ww
w.

tia
m

og
old

.ru

23

б р е н д











ЮВЕЛИРНЫЕ 
МАГАЗИНЫ РОССИИ

Cкоро на экранах  ваших мониторов

Э Л Е К Т Р О Н Н А Я  В Е Р С И Я

Адресная база ювелирных 
магазинов России

Следите за новостями на нашем сайте: www.aiolanta.ru 
Для вопросов skype: id.aiolanta

























































Наше предприятие выпускает более 
80 видов и более 520 артикулов 

золотых, а также более 100 видов 
и 950 артикулов серебряных цепей 

автоматной и ручной вязки с алмазной 
гранью. Все изделия производства 

ООО «Сонир» соответствуют мировым 
стандартам качества. Работаем 

по схеме давальческого сырья.

ООО «Сонир», 
Костромская обл., 

пгт Красное-на-Волге, 
ул. Советская, 49а

Тел./факс: (49 432) 31-704; 
E-mail: sonir@sonir.ru; 

www.sonir.ru
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Ася Еутых – потомственный 
златокузнец из древнего 
рода, ведущего свою 

летопись с 374 года до н.э. 
Вдохновляясь богатым наследи-
ем скифо-сарматской, хаттской 
и ассирийской культур, Ася 
Еутых создала свой неповтори-
мый стиль, транслирующий 
древнюю эпоху великих завое-
вателей. Короны и ритоны, аки-
наки и ножи – это предметы 
культа и обладания, а также 
подарки царского уровня с дои-
сторических времен. Каждая 
работа при литье создается 
заново и является уникальной. 
В 2007 году Государ-ственный 
Эрмитаж сделал единственное 
исключение в своей строгой 
политике и пригласил Асю 
Еутых в один из центральных 
залов для проведения персо-
нальной выставки, на которой 
было представлено более 600 
работ, выполненных в различ-
ных техниках из бронзы, сере-
бра и золота с применением 
полудрагоценных камней. На 
сегодняшний день Эрмитаж, 

являясь одним из крупнейших 
музеев мира, располагает в 
своем хранилище работами Аси 
и постепенно пополняет эту 
коллекцию. Помимо Эрмитажа 
работы Аси экспонировались в 
Германии, Венгрии, Бельгии, 
Болгарии, Турции, хранятся в 
музеях и частных коллекциях 
Москвы, Санкт-Петербурга, 
Нью-Йорка, Лондона, 
Сингапура, Токио.
Коллекционерами произведений 
Аси являются выдающиеся дея-
тели науки и искусства нашего 
времени, а также президенты и 
представители политической 

27 июля состоялся 
закрытый показ юве-
лира и златокузнеца 

Аси Еутых, в ресторане 
Letto (Поварская ул.,  
33 – в здании театра 

Киноактера). Издатель 
журнала «Zолотой» 
Скорнякова Ирина 

была приглашена на 
это мероприятие.

элиты многих стран. Работы Аси 
Еутых находятся в коллекциях 
короля Иордании и королевы 
Испании, арабских шейхов и 
нефтяных магнатов. Ритоны и 
охотничьи ножи по мотивам 
древнего эпоса есть у 
Владимира Путина и Дмитрия 
Медведева, поклонниками 
таланта мастера являются 
Валентина Матвиенко, Сергей 
Шойгу, Сергей Миронов (отдав-
ший акинак в дар Государ-
ственному Эрмитажу), 
Александр Хлопонин, Ильхам 
Алиев, Арсен Каноков, Альфред 
Кох, выдающиеся мастера 
искусств, среди которых киноре-
жиссер Юрий Сокуров, дириже-
ры Юрий Темирканов и Валерий 
Гергиев и многие другие. 
Украшения и предметы культа, 
бокалы и ритоны, мечи-акина-
ки и ножи – все это Вы сможе-
те увидеть сами, ощутив энер-
гетику тысячелетий. Впервые в 
Москве будет продемонстриро-
вана эксклюзивная ювелирная 
коллекция, предметы искусства 
и оружие.



с в е т с к а я  х р о н и к а

Впервые для мероприятия, проходящего под эгидой Международной 
организации автопроизводителей (OICA), было отведено 8 залов 
двух выставочных павильонов. 
А открытая площадка перед «Крокус Экспо» сталазоной масштабных 
тест-драйвов Land Rover, Jeep, HAVAL и «АВТОВАЗ».Общая площадь 
ММАС 2014 превысит 120 000 кв. м, а количество представленных 
брендов (практически все существующие в мире в настоящий 
момент!) – отметку в полсотни. 
На выставочной площадке можно было увидеть следующие марки: 
Acura, Alfa Romeo, Audi, Bentley, BMW, Brabus, Brilliance, Cadillac, 
Chevrolet, Chery, Chrysler, Citroen, Ducati, FAW, Fiat, Ford, Geely, Great 
Wall, Haima, Honda, Hyundai, Infiniti, Jaguar, Jeep, Kia, LADA, Land 
Rover, Lexus, Lifan, Maserati, Mazda, Mercedes-Benz, MINI, Mitsubishi, 
Nissan, Opel, Peugeot, Porsche, Renault, SEAT, Skoda, smart, Subaru, 
Suzuki, Toyota, Volkswagen.
Впервые среди участников были PGO Automobiles, HAVAL, DFM, 
Changan, Datsun и HTM (Hawtai Motor). Также в одном зале с авто-
производителями, на правах спонсора, разместился стенд мирового 
лидера по производству шин Bridgestone Corporation.
Московский международный автомобильный салон в очередной раз 
стал главной площадкой страны для демонстрации последних нови-
нок отечественного и мирового автопрома. Более 1 000 000 человек 
посетили салон. Автосалон стал рекордным по количеству премьер. 
9 мировых (Audi, Datsun, Land Rover, Mercedes-Benz, Peugeot, Renault, 
Toyota), 9 европейских (Acura, Chevrolet, Lexus, Mitsubishi, Nissan, 
Volkswagen), 43 российских премьерах (Audi, Bentley, Cadillac, Citroen, 
Fiat, Ford, HAVAL, Infiniti, Jeep, Kia, Lexus, Mercedes-Benz, Mitsubishi, 
Nissan, Opel, Peugeot, Porsche, Renault, SEAT, Skoda.

Московский международный  
автомобильный салон 2014: старт дан!

28 августа, в МВЦ «Крокус Экспо» состоялась 
официальная церемония открытия Московского 
международного автомобильного салона 2014  

и 10-й юбилейной выставки автомобильной 
индустрии «Интеравто». Журнал «Zолотой» 

информационный партнер салона. 
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В Москве с 22 по 26 октября 2014 года пройдет Mercedes-Benz Fashion Week Russia 
сезона Весна-Лето 2015. В рамках крупнейшей Недели моды России и Восточной 
Европы свои коллекции на основной площадке ЦВЗ «Манеж» продемонстрируют 
более 70 российских и зарубежных дизайнеров.
На подиуме Mercedes-Benz Fashion Week Russia свои новые весенне-летние коллекции 
представят такие прославленные дизайнеры, как SLAVA ZAITSEV, Alena Akhmadullina, 
Dasha Gauser, Ester Abner, VIVA VOX, PIROSMANI, IGOR GULYAEV, BIRYUKOV, Yasya 
Minochkina и многие другие. По традиции Mercedes-Benz Fashion Week Russia ее глав-
ными героями станут не только признанные лидеры fashion-индустрии, но и талантли-
вые дебютанты.
Основная миссия Недели моды «Мерседес-Бенц» в России – выявление, поддержка и 
продвижение российских дизайнеров и их коллекций. В то же время гостями и участ-
никами Mercedes-Benz Fashion Week Russia каждый год становятся звезды мировых 
Домов моды – в прошлые годы Неделю моды в Москве открывали знаменитые дизай-
неры, как Vivienne Westwood (Великобритания), Catherine Malandrino (США), Costume 
National (Италия), JC de Castelbajac (Франция) и Frankie Morello (Италия). В этом сезоне 
гостей Mercedes-Benz Fashion Week Russia ждет сенсация. Именно в Москве состоится 
мировая премьера коллекции pret-a-porter Tony Ward, который до создания собствен-
ного бренда работал с такими модными домами, как Lanvin, Dior и Chloe.
За происходящим на подиумах Mercedes-Benz Fashion Week Russia смогут следить не 
только гости ЦВЗ «Манеж», но и все любители моды из любой точки мира с помощью 
прямых трансляций на сайте www.mercedesbenzfashionweek.ru. На этом Интернет-
ресурсе также будет размещаться исчерпывающая информация о предстоящих собы-
тиях, программе показов, гостях мероприятия и дизайнерах.

MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK RUSSIA 

объявляет двадцать девятый сезон 
Российской моды

Дополнительная информация: Агентство «Артефакт». E-mail: pressa@artefact.ru
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